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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo analizar la relacion entre la cadena productiva del
café y su incidencia en los ingresos de los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito
de Vilcabamba — la Convencion durante el periodo 2018 al 2020. La metodologia utilizada fue
de tipo basico, con un nivel descriptivo - correlacional, con un enfoque cuantitativo y el disefio
fue no experimental. La poblacion y muestra de la investigacion se encuentra conformada por
los productores de café del Centro Poblado de Yuveni, la cual asciende a 100 los productores
de café, la técnica empleada para la obtencion de informacion fue la encuesta por conveniencia,

asimismo, el instrumento que se utilizo fue el cuestionario aplicado a la muestra.

El resultado obtenido nos indic6 que las dimensiones de la cadena productiva del café
(Provision, Produccion, Transformacion y Comercializacion) influyen en la variable ingresos
de los productores, en 44% la dimension del terreno, en un 78% el uso de la tecnologia, en un
18% el valor agregado y en un 20% el tipo de comprador. Ademas, se llevo a cabo la prueba
de correlacion de Spearman entre la cadena productiva del café y los ingresos de los
productores obteniéndose un valor de 0.504, se entr6 evidencia de la que existi6 una incidencia

positiva y moderada entre las variables.

Palabras claves: cadena productiva, ingresos, café.
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ABSTRACT

The objective of the research was to analyze the relationship between the coffee
production chain and its impact on the income of producers in the town center of Yuveni —
Vilcabamba District — La Convention during the period 2018 to 2020. The methodology used
was basic, with a descriptive - exploratory level, with a quantitative approach and the design
was non-experimental. The population and sample of the research is made up of the coffee
producers of the Yuveni Population Center, which amounts to 100 coffee producers, the
technique used to obtain information was the convenience survey, likewise, the instrument that

was used was the questionnaire applied to the sample.

The result obtained indicated that the dimensions of the coffee production chain
(Provision, Production, Transformation and Marketing) influence the income variable of the
producers, in 44% the size of the land, in 78% the use of technology, by 18% the added value
and by 20% the type of buyer. Likewise, the Spearman correlation test was carried out between
the coffee production chain and the income of the producers, obtaining a value of 0.504,

evidence was entered that there was a positive and moderate impact between the variables.

Keywords: productive chain, income, coffee.
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CAPITULO I: INTRODUCCION
1.1 Planteamiento del problema

Se observé que en el contexto mundial, para el ano 2019 el precio del café se desplomod
hasta llegar a US$0.95/libra debido a la oferta del grano, la produccion de café a nivel mundial
llegd a 171 millones de sacos, cifra que super6 al consumo aparente (163 millones de sacos),
afirmando que el mercado mundial estaba dando sustituciones de las distintas variedades que
se negocian en el Contrato C de la Bolsa de Valores de Nueva York, generando la disminucion
de la demanda de cafés suaves como es el caso de los de Colombia y Centroamérica (Clavijo,

2019).

Pert ocupa el puesto 11 en el ranking de paises que mas granos de café producen en el
mundo (MIDAGRI, 2018). El Pert tuvo una alta ventaja competitiva en la produccion de café
de la mas alta calidad, debido a que se posicion6 como el mejor productor agricola en la
exportacion del producto, del mismo modo, las exportaciones de café aumentaron a 680
millones de dolares en el mismo afio. El pais tiene 425,416 Ha de terreno que son destinadas
solamente a la produccion de café, lo que representa un 6% del area nacional apto para la
agricultura. La capacidad de incremento del café en el pais es alrededor de 2 millones de Ha,
la produccion principalmente es en 10 regiones: Ayacucho, Amazonas, Cajamarca, Cusco,
Huanuco, Junin, Piura, Pasco, Puno y San Martin. Las plantaciones de café se encuentran en
338 distritos, 67 provincias y 17 regiones. En la actualidad, hay 223,482 pequeios productores
que se dedican a cultivar café en todo el Perti. El1 95% de estos agricultores tienen 5 hectareas

o menos de terreno para su cultivo.
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Figura 1
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Asi mismo, se observo que existe una gran cantidad de familias dedicadas negocio del
café en el Centro Poblado de Yuveni, dicha actividad probablemente no les estd permitiendo
sostenerse econdmicamente en su vida diaria, se observd que no existe un trabajo conjunto de
la poblacion para participar en la cadena productiva del café, que empieza con la provision,
produccion, transformacion y comercializacion, observandose que existe deficiencias en esta

cadena.

En la etapa de provision de insumos, los productores no cuentan con un sistema
planificado de obtencion de plantas de café, fertilizantes y agroquimicos necesarios para dar
inicio con el proceso de produccion del café. Muchas veces los insumos se adquieren a un

precio de mercado muy elevado que sobrevaloran sus costos de produccion.
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En la etapa de produccion, los productores poseen poco conocimiento sobre el manejo
adecuado del cultivo del café, la cosecha se realiza de manera tradicional sin el uso de equipos

y medios adecuados para este fin.

En la etapa de transformacion, los productores inician con las transformaciones de café
(seleccion de café, pilado de café, tostado, café molido, envasado y etiquetado), pero no

cuentan con los equipos necesarios para realizar estos procesos.

Finalmente, el problema que mas afectd a los productores fue la comercializacién
(transaccion en el mercado entre ofertantes y demandantes) de sus productos finales, debido a
que tiene como mercado solo el ambito local; asimismo, no cuentan con medios de difusion ni
apoyo en la elaboracion de ferias de venta por parte de la municipalidad, a consecuencia de
ello se evidencid la baja competitividad de los productores de Yuveni comparado respecto a

productores de otros lugares.

El nivel de los ingresos de los productores se atribuye a la ineficacia que caracteriza a
la cadena productiva en la que participan. Este escenario se traduce en un conjunto de factores
que obstaculizan el rendimiento econdmico de los productores, generando una disminucion
significativa en sus ingresos. La falta de eficiencia en la cadena productiva puede manifestarse
a través de diversos aspectos, tales como procesos logisticos ineficientes, inadecuadas practicas

de gestion, y deficiencias en la calidad y cantidad de los insumos utilizados.

Para revertir esta situacion, resulta imperativo implementar estrategias que optimicen
la cadena productiva, fomentando la adopcion de practicas mas eficientes, la introduccion de
tecnologias innovadoras y el fortalecimiento de la gestion integral. De esta manera, se podria
potenciar la productividad, mejorar la calidad de los productos y, en ultima instancia, elevar
los niveles de ingreso de los productores, contribuyendo al desarrollo sostenible de la

comunidad y al fortalecimiento de la cadena productiva en su conjunto.
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Los factores productivos que contribuyen en la cadena productiva son precarios y
tradicionales. El recurso tierra se utiliza en condiciones de minimo tratamiento agricola,
observandose terrenos vacios y con baja produccion de café por hectarea. La maquinaria y
equipos propios de los productores son obsoletas o muchas no se tienen acceso a ellas, a
excepcion de las cooperativas cafetaleras que se encuentran implementadas. Asi mismo, la
disponibilidad de mano de obra para el proceso productivo del café es escasa y costosa, a pesar
de contar con la preparacion y experiencia; las técnicas de cultivo se basan en la experiencia
personal de cada productor, y solo una pequefia porcidon cuenta con los conocimientos técnicos

de cultivo adquiridos por medio de asistencias técnicas y capacitaciones.

Se evidencia ademas que los productos finales de café son escasos, debido a los costos
de transformacion y a la falta de un mercado final para su consumo, prevaleciendo las
actividades comerciales y transacciones de café pergamino. No obstante, la Municipalidad
Distrital de Vilcabamba y las cooperativas cafetaleras apuestan por proyectos de

transformacion que aporten valor agregado en la produccion de café.

Esta situacion origina que los productores del café, del Centro Poblado de Yuveni, no
prioricen la transformacion del café en productos con mayor valor agredido, centrandose en la
venta de café pergamino o en grano, lo cual repercute en su nivel de ingresos al percibir
ganancias monetarias bajas que no compensan los costos de produccion. Sus ingresos dependen
de la cotizacion internacional del café y de factores externos a su contexto, no pudiendo mejorar
su calidad de vida. Para contrarrestar este panorama, se debe poner énfasis en la etapa de
comercializaciéon de productos terminados de café, por medio de un trabajo articulado de
marketing, publicidad y generacion de marca entre todos los productores, organismos locales

y empresas privadas.

De no solucionar el problema descrito anteriormente, muchas familias del Centro

Poblado de Yuveni seguirdn con ingresos bajos, puesto que no podran obtener mayores
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recursos monetarios y continuaran con lo que perciben normalmente por la venta de caf¢, ya
que las actividades que realizan para venderlo son muy agotadas y costosas, debido a que la
transaccion o intercambio de café se encuentran muy lejos de sus cafetales, por lo que si no se
desarrolla un diagnostico de la cadena productiva destinada a la produccion de café y la

repercusion en el nivel de ingresos, muchas familias no podran tener una mejor calidad de vida.

Bajo lo expuesto se planteé la investigacion cuyo propdsito es analizar las
caracteristicas de la cadena productiva del café, la situacion econémica de las familias del
Centro Poblado de Yuveni, y las incidencia que existi6 entre las variables de interés, todo ello
nos permitid conocer la estructura e identificar a los socios estratégicos, para que puedan
desarrollar de mejor manera las dimensiones de la cadena productiva del café, a partir de ello
se identificaron puntos que fueron importantes para poder analizar el incremento del nivel de

ingresos de las familias productoras de Café del Centro Poblado de Yuveni.
1.2 Formulacion del problema
1.2.1 Problema General
PG: ;De qué manera la cadena productiva del café influye en los ingresos de los
productores en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion
periodo 2018-2020?
1.2.2 Problemas Especificos
P.E.1 ;Como influye la provision del café en los ingresos de los productores en el
Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo 2018-2020?
P.E.2 ;Como influye la produccion del café en los ingresos de los productores en el
Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo 2018-2020?
P.E.3 ;Como influye la transformacion del café en los ingresos de los productores en

el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo 2018-2020?
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P.E4 ;Como influye el proceso de comercializacion del café en los ingresos de los
productores en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion
periodo 2018-20207? Justificacion de la investigacion
1.3 Justificacion
1.3.1 Justificacion social

Esta investigacion se realizo, debido a que actualmente las familias de Centro Poblado
Yuveni, probablemente no aprovechan ni cuentan con una adecuada cadena productiva del
café, generando que tengan un nivel de ingresos bajo, para solucionar este problema es
necesario conocer la causa y realizar un diagnoéstico. Con ella los organismos publicos y
privados podran tomarlo en cuenta para el fortalecimiento de la cadena de producciéon con una
infraestructura adecuada, creacion de agroindustrias y mayores especializaciones. Permitiendo
que muchas familias productoras de café del Centro Poblado de Yuveni cuente con mejores
condiciones socioecondmicas, de esta manera se obtendra valor agregado en los productos,
generando competitividad frente a otros mercados y generar un incremento de ingresos,

también, ayudo6 a identificar y brindar asesoria a los agricultores del Centro Poblado de Yuveni.
1.3.2 Justificacion economica

La investigacion contd con recursos propios de los tesistas dado que para realizar el
estudio de investigacion es necesario invertir recursos economicos y financieros para la
elaboracion del trabajo de campo, con el fin de analizar como la cadena productiva del Café
incide en los ingresos de los productores en el Centro Poblado de Yuveni.

1.3.3 Justificacion practica

La investigacion contribuyd en el desarrollo de una caficultura mas rentable y
sostenible en el tiempo para los productores, de esta manera ser viable en el nuevo panorama
competitivo, permiti6 una mayor capitalizacion trayendo consigo impactos econdomicos y

sociales favorables para el bienestar de los productores de café del Centro Poblado de Yuveni,
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1.3.4 Justificacion tedrica

El estudio tuvo base la teoria econdmica sobre las cadenas productivas, teoria del
productor neoclasico, teoria de la competitividad y teoria del ingreso, asi mismo, se realiz6 el
diagnostico del lugar de estudio donde se obtuvo una descripcion de la situacion del lugar de
analisis, las limitaciones y dificultades con las que cuentan los productores de café, por ende,
se plantean recomendaciones para lograr que los productores pueden ser competitivos y

mejoren sus ingresos de manera sostenible en el tiempo.

1.3.5 Justificacion metodolégica

La investigacion utilizd6 como instrumento la encuesta (datos de fuente primaria), la
cual fue disenado de acuerdo a las necesidades del estudio, a las variables de interés y al
objetivo, de esta manera se pudo realizar un analisis de la relacidon que existe entre las variables
de estudio del Centro Poblado de Yuveni, a partir de la encuesta se realizd6 un analisis

descriptivo para poder obtener los resultados esperados.

1.3.6 Viabilidad y factibilidad

La investigacion fue viable debido a que se cont6 con informacion estadistica de fuente
secundaria y fuente primaria (trabajo de campo), asi mismo, se cuenta con informacion tedrica
respeto a las variables de estudio, se dispone de recursos materiales, econdmicos, con los
conocimientos necesarios para el analisis estadistico, finalmente, se cuenta con la autorizacion
de la poblacion local para encuestar y recabar informacion concerniente al estudio que se

realizo.
1.4  Objetivos de la investigacion
1.4.1 Objetivo General

0.G Analizar la cadena productiva del café y su influencia en los ingresos de los
productores en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion

periodo 2018-2020.
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1.4.2 Objetivos Especificos

0O.E.1 Describir como influye la provision del café en los ingresos de los productores
del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion periodo 2018-2020.

0.E.2 Describir como influye la produccion del café en los ingresos de los productores
del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo 2018-2020.

0.E.3 Describir como influye la transformacion del café en los ingresos de los
productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo
2018-2020.

0.E.4 Describir como influye la comercializacion del café¢ en los ingresos de los
productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo
2018-2020.

1.5 Delimitacion del estudio
1.5.1 Delimitacion Espacial

El presente estudio analiz6 en qué situacion se encuentra la cadena productiva del café

en el Centro Poblado de Yuveni, y como esta influye en el nivel de ingresos de las familias de

los productores.
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Figura 2
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1.5.2 Delimitacion Temporal

El estudio se realizo durante el periodo 2018 al 2020 para el Centro Poblado de Yuveni.
1.5.3 Delimitacion Conceptual

El estudio planted el proceso de la cadena productiva de café lo cual se encuentra

delimitado por los siguientes procesos: provision, produccion, transformacion y

comercializacion.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion
2.1.1 Antecedentes Internacionales

Gomez et al. (2013), en su trabajo de investigacion tuvieron como objetivo analizar las
cadenas productivas del café para que de esta manera se logre determinar las oportunidades de
emprendimiento y empleo para promover la integracion productiva sobre todo de la poblacion
en términos de pobreza y condiciones vulnerables, para lo cual utilizaron datos de fuente
primaria las cuales se obtuvieron a partir de una encuesta. La metodologia utilizada es
descriptivo y exploratorio porque investiga los aspectos relevantes de la dindmica laboral que
se encuentra muy conectada con la cadena productiva del café, especificamente en el lugar de
Quindio, y define 7 eslabones las cuales son: produccion especializada de café, provision de
insumos, consumo interno de café, compras y acopio de café, comercializacion con fines de

ventas, exportacion, preparacion, y parques tematicos.
Se llego a las siguientes conclusiones:

e Del 100% del area de siembra de café el 74%, en el Quindio, cumple con todos
aquellos requisitos determinados durante el proceso que se realiza la verificacion, que
se denomina 4 C. Los mecanismos para incentivar la produccion de café incluyen la
conservacion y proteccion de todo el medio ambiente, con ello también, respetar el
derecho de los trabajadores cumpliendo con el pago de una remuneracion de bienestar
social y aplicacion de tecnologia que aumentan la productividad. Facilitar la
continuacion del proceso de certificacion para producir café especial.

e En Quindio la industria sigue siendo considerada como una de las principales

instituciones para absorber mano de obra local, especialmente en zonas rurales.

¢ Quindio se caracteriza por su vinculacién al manejo, desarrollo, comercializacion,

transformacion y uso del café en el transcurso de la historia, condicion que establece
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una estructura de la cadena productiva sumergida en los diversos sectores de la

economia.

e Sobre los espacios recreativos existentes en la region, los cuales son un gran atractivo
turistico en la region, se permitio desarrollar actividades que estdn en relacion con la
prestacion de servicios adicionales, representando a los fabricantes y empresarios

como alternativa para generar ingresos adicionales, a través de las zonas rurales.

e Es asi que, el café continta contribuyendo de forma significativa al mercado laboral

del lugar.

e FElcambio a cafés especiales contribuye en la cadena productiva a una especializacion
de todos sus eslabones, tomando en cuenta las transformaciones, los segmentos de
mercado que se pueden ofrecer, los canales de distribucion, los servicios y la atraccion

de mano de obra calificada.

e La industria cafetera permite la integracion de poblaciones vulnerables al territorio;
en la medida en que se logre fomentar un aumento de la superficie cultivada, la

demanda de mano de obra seguira requiriendo mano de obra calificada y no calificada.

e Laindustria cafetera se distingue por tener una alta tasa de informalidad partiendo de
la perspectiva de la legitimidad empresarial y de la formalizacion del empleo,

condicion que se encuentra altamente concentrada en el medio rural del departamento.

e La industria del café brinda a las personas la posibilidad de un trabajo temporal, que

es un criterio relacionado con el periodo de cosecha.

e La proporcion de jovenes involucrados en actividades cafeteras que no se enfocan en
la produccién primaria esta asociada con la disminucion de area cultivada y la cantidad

de cafetaleros.

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




Universidad 0 . . .
Andina Repositorio Digital

del Cusco

e FEldesarrollo de la industria cafetera en la region se centra en la produccion del grano
tradicional, influenciado por una poblacion mayor que desde el medio rural estd
enfocando sus esfuerzos en mantener la produccion tradicional y comercializar los

productos.

Medina y Luna (2013), en su investigacion tuvieron como objetivo identificar y analizar
a los involucrados en el sistema productivo del café para desarrollar estrategias de
mejoramiento para potenciar la competitividad, productividad, y sustentabilidad de la industria
cafetera en la provincia de Manabi, del estado de Jipijapa, Parroquia de Pedro Pablo Gomez,
para ello los autores utilizaron datos de fuente primaria que fue obtenido de una encuesta. La
metodologia utilizada es inductiva y luego del ler nivel de observacion la clasificacion y

analisis de los datos de la industria cafetera.
De la mencionada investigacion Medina y Luna extrajeron las siguientes conclusiones:

o Durante el periodo de andlisis la parroquia, ya no produce café, debido a que las
parcelas no se encontraban en las condiciones iddneas para poder producir, por otro
lado, los agricultores son antiguos y muy escasos de los que eligen ocuparse en la
produccion como es el caso del maiz, y el resto, abandonaron sus parcelas como sus

casas para trasladarse a otras partes del pais u otros.

e El andlisis de rendimiento establece que con una inversién de 963,000.00 dolares se
obtiene un 34% de ganancia obtenida, atractiva para nuestro mercado, empero las
ganancias se veran reflejadas en un periodo de 4 afios, tiempo que los agricultores no
quieren esperar.

e El nivel de inversion de $963 mil, es imprescindible para la reactivacion, pueden

contar con el apoyo del COFENAC, ellos y los agricultores serian los administradores

ante las entidades financieras del estado, es asi que, los agricultores se sienten no
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atendidos ya que dicen que apoyan, pero ellos no lo vieron, son limitados, existe, pero

no es real.

e Considerando que lo mas relevante es el rendimiento sobre la inversion para reactivar
las tierras, para obtener la sostenibilidad y productividad de dicho proyecto, hay
propuestas cualitativas que se deben desarrollar a fin de que el producto resulte

competitivo tanto en el mercado interior y exterior.

e En conclusion, en caso se tenga un rendimiento y se reciba apoyo del gobierno se
podra mejorar los objetivos la investigacion, sostenibilidad y productividad del sector
cafetero, la hipotesis principal de la investigacion es valida, por el momento los
agricultores que estan en la parroquia no quieres efectuar dicha accion debido a los
costos y tiempo que es necesario para recuperar la inversion, pero otras personas que

quieran invertir estarian dispuestas a invertir.

Mcburnet (2010), el objetivo de su investigacion fue analizar y describir como la cadena
de valor del café tradicional y sus distintas alternativas, por ejemplo, el comercio directo y el
comercio organico, justo, utilizando un enfoque mixto de entrada al campo, para lo cual se
utiliz6 datos de informacion primaria los cuales se obtuvieron de la aplicacién de encuesta,
segun las necesidades del estudio. Se empled la metodologia que se basa en revisar la literatura
sobre el comercio justo y su impacto en la mejora del valor, utilizando el analisis de la cadena

de valor. A partir de ello se extrajeron las siguientes conclusiones:

e En términos de desarrollo local, la produccion de café representa el 100% de los
empleos en la region el cual provoca reacciones secundarias en la economia local,
mientras que la mineria solo representa un 10% de la mano de obra. Por otro lado, la

mayor parte de este trabajo son puestos manuales y bajos.

e La produccion de café se produce de forma 100% natural, no tiene ningln tipo de

agroquimicos lo que permite la armonia con la naturaleza.
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e La produccion de café tostado significaba el 52% del total de quintales vendidos, no

obstante, para el afio 2009, el café que es tostado registro una baja llegando al 44%.

e La elaboracion de café requiere mucha mano de obra desde la siembra hasta la venta,

lo que simboliza entre el 40% y el 60% de los costos totales.

e La mayor parte del costo por libra vendida bajo el nombre de Café¢ Rio Intag se
encuentra la transformacion del café (administrar, empacar, tostar, etc.) que representa

el 43.0%, a este le sigue el precio dado al productor que representa el 28.0%.
2.1.2 Antecedentes Nacionales

Torres (2016), el objetivo de su investigacion fue “estudiar y analizar la cadena
productiva del café y desarrollar estrategias a fin de generar el mejoramiento de la Provincia
de San Ignacio”, para el desarrollo de su investigacion utilizo datos de fuente primaria que lo
obtuvieron a partir de una entrevista y encuesta realizada por el autor de acuerdo a las
necesidades de la investigacion. Se aplico la metodologia descriptivo-explicativo, disefio no

experimental y enfoque mixto, a partir de ello se llego a las siguientes conclusiones:

e El Café producido en San Ignacio tiene ventajas competitivas y comparativas, que
muestran un potencial alto para lograr mejorar el posicionamiento en el mercado del
café peruano, en el &mbito internacional y competitivo, concretamente, en el mercado
especial del café. Todas estas ventajas se refieren a la altura, la presencia de buenas
condiciones de clima suaves, el sistema de produccion basado en el dominio de la

tecnologia.

e FEl estudio de la cadena productiva del café¢ demuestra distintos niveles de avance de
la administracion de los agricultores, manifestado sus limitaciones y capacidades, y
comerciar en el mercado (proveedores, compradores, organismos privados y publicos,

entre otros), para lograr utilizar las oportunidades que existente y adecuarlas a los
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requerimientos, para lograr alianzas con otros, como son los gobiernos locales e

instituciones que forman parte del Estado.

e Los problemas detectados en distintos nexos de la cadena productiva, pueden ser
priorizados reafirmando en el mismo entorno la capacidad de administracion que
tienen las organizaciones de productores lo cual establece un factor esencial que ayuda

a diferenciar los modos de incorporacién en el mercado.

e Los agricultores han presentado especial atencion en el eslabon de produccion debido
a que los factores de financiamiento son escasos, ya que este medio permitird
incrementar y mejorar la calidad de produccion, a nivel de finca (agricultores con alta
capacidad de gestion).

e La preocupacion en el eslabon de beneficio himedo es la necesidad de invertir dinero
para mejorar y desarrollar la capacidad de las plantas de procesamiento de la

organizacion, con el fin de aumentar la homogeneidad de los lotes de café.

Nahuamel (2013), en su investigacion cuyo objetivo fue determinar la competitividad
de la cadena productiva del café organico, para ello el autor utilizé informacion de fuente
primaria que fue obtenida a partir de una entrevista y encuesta realizada a la poblacion de
estudio, la metodologia utilizada fue descriptiva- exploratorio y de esta manera poder explicar
el comportamiento de la variable de analisis. A partir de ello se obtuvo las siguientes

conclusiones:

e La competitividad del sector se encuentra en base a cada componente de la cadena
productiva, su calidad fue explicada principalmente por el enfoque de sistema de
produccion, a partir de ello se pudo analizar e identificar los elementos negativos y
positivos que influyen en el proceso de comercializacion y produccion del café
orgéanico. Es asi, para lograr una buena comercializacion, primero debe enfocarse en

ser buenos productores.
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e Enel afio 2011 el Ministerio de Agricultura, considerd que el total de la produccion
de café, en toda region de Cusco era 53,548 tal, del cual el 94 % provenia de la
provincia llamada La Convencion y es considerada el lugar donde se realizod la
investigacion, se pudo observar que existen 5,526 productores organicos con una
produccion de 198,077 toneladas, rendimiento de produccion de 14 qg/ha.,
rendimiento en grano de 74%, y el cual cuenta con 5 organizaciones que se ocupan a
la exportacion de café de tipo organico, dentro de las cuales, se puede identificar a
COCLA la cual exporta mas del 80% contando con 4140 productores empadronados

y certificados.

e La Convencion tiene condiciones agroecologicas para la elaboracion de café, lo cual
permitird elevar la capacidad productiva a 328,272 quintales en cual equivale al 30%
de su produccion, sin embargo, la escasez de fuerza laboral, los elevados costes de
produccion y la escasez de una infraestructura adecuada son algunas de las principales

dificultades.

e Laescasez de la fuerza laboral provoca que aquellos costos sean elevados en la zona,
esta escasez se debe a la demanda de la fuerza laboral que no se encuentra calificada
requerida por las municipalidades, las cuales pagan por el jornal de 30 a 35 soles
diarios, en cuanto a los costos de certificacion cuesta mas o menos a 2,00 USD/qq (46
kg), el costo de transporte en la ruta Quillabamba-Cusco-Lima son 11,96 soles por
quintal. En la cadena productiva del Café se puede identificar factores competitivos
que, en su mayoria, son del periodo de produccién agraria como es el territorio
agroecologico apropiado para la elaboracion del café organico, la asociatividad de los
productores, el mejoramiento del café¢ en calidad, lo que permiti6 lograr la

determinacion de origen como Café Machu Picchu Huadquifa, se suma la
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infraestructura conveniente para la produccion, lo cual permitird competir en

mercados internacionales.

e El proceso critico identificado, en la cadena productiva de café organico, en la
provincia de la Convencidn, este se encuentra relacionado al proceso de beneficio, en
el cual se presentan practicas inadecuadas por parte de los productores, a su vez tienen
una infraestructura incompleta lo que se puede ver reflejado en la mala calidad del
café de taza. El elevado y escaso costo de la fuerza laboral tiene como consecuencia
que algunos productores no logren cosechar el total de su produccion lo que genera

pérdidas econdmicas.

e Obtener la certificacion orgénica y el sello de las instituciones es una forma segura
para los productores y consumidores. Los segmentos de mercado regulados y creados
por los sellos y certificaciones logran que los precios sean mayores, estables y
previsibles, al mismo tiempo otorgan certidumbre a los participantes mediante

acuerdos y contratos, en algunos casos se definen precios reguladores.

Yapias (2016), en su trabajo tuvo como objetivo analizar y describir la influencia de la
cadena productiva en el ingreso familiar de los productores de maca en la provincia de Junin,
periodo 2007 — 2013, para poder determinas el autor utiliz6 informacion proveniente de fuente
primaria que fue obtenido a partir de una encuesta realizada de acorde a las necesidades de la
investigacion. La metodologia fue tipo aplicada, perteneciendo a un nivel descriptivo-
explicativo, a partir de ello se lleg6 a las siguientes conclusiones:

e Los productores de maca presentaron mejoras positivas en la obtencion de sus
ingresos, debido a la adecuada implementacion y apoyo por parte de los gobiernos i

entidades privadas en la Cadena Productiva.
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e Lacadena productiva en la provincia de Junin en el grado de produccion de maca tiene
efectos positivos lo que permiti6 mejorar el precio y sus ingresos econdmicos

familiares.

e Al implementar la cadena productiva del producto maca, se logra un margen positivo
en el nivel de negociacion, lo que se traduce en precios altos que contribuyen al
crecimiento de los ingresos de las familias de los fabricantes de Maca en la provincia

de Junin.

e La participacion permanente en ferias y expo ferias de la region, implementado por la
cadena productiva permitio el posicionamiento de la maca como un producto con
elevado valor nutricional, fomentando con esto la expansion del mercado

incrementando los niveles de ingresos de las familias productoras de maca.
2.1.3 Antecedentes Locales

Carazas y Vizcarra (2018), en su tesis tuvieron como objetivo analizar y describir la
cadena productiva del café organico en el Distrito de Quellouno, provincia de La Convencién
— Cusco 2017, para lo cual los autores utilizaron informacion de fuente primaria proveniente
de larealizacion de encuestas y entrevistas a productores de la zona de estudio. La metodologia
que se utilizo fue basica, no experimental de enfoque cuantitativo y con alcance descriptivo. A

partir de ello se extrajo las siguientes conclusiones:

e En la zona donde se llevo a cabo la investigacion, el valor promedio de la cadena
productiva del café organico es de 2.34, lo que indica que la cadena productiva del

café es deficiente.

e Se concluyo que el eslabon de produccion es el mas representativo, debido a que se
obtuvo el valor de 2.85 que se traduce como una buena calificacidon, por ende, la
manera en como realizan la produccion es idonea para poder ser aplicada en otros

lugares que cuenten con caracteristicas similares, por otro lado, el valor promedio de
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2.12 corresponde al eslabon transformacion lo que indica que la calificacion es mala,
el eslabon de comercializacion tiene un valor promedio de 2.34 lo cual también es
considerada como mala, y finalmente el eslabon de consumo tiene un valor de 2.05
considerado como mala, el resto de los eslabones presentaron una calificacion que es

bueno repetirlos en otros lugares, al contrario es aprender de ello y mejorar.

Delgado (2016), el objetivo de su tesis consistio en analizar y describir la estructura y
el funcionamiento de la cadena productiva del café organico. y las repercusiones de estas en
los procesos del desarrollo social, ambiental y econdmico, a manera de una forma de desarrollo
productivo integral, orientado a la mejorara de la calidad de vida de los productores y a
dinamizar la economia local, para lo cual se utilizé informacion de fuente primaria mediante
la aplicacion de encuestas y entrevistas a la poblacion de estudio de acuerdo a las necesidades
de los autores y el trabajo de investigacion, la metodologia usada fue de tipo descriptivo y no

experimental. A partir de ello se llegd a las siguientes conclusiones:
e Enlo social:

La actividad de produccion de café es realizada por un 55.6% de varones y por 44.4 %
de mujeres, de los cuales el 17,5% tiene como grado de instruccion primaria completa y el
7.9% no cuentan con estudios, cada familia cuenta con entre 2 a 5 miembros. El 66.7% de los
productores cuentan con titulos de propiedad lo cual les permite tener acceso a créditos para
poder mejorar su produccion. Respecto al sistema de trabajo que se emplea, en un 28.6% se
realiza directamente, se realiza mediante ayni el 49,2%, y finalmente se tiene un menor
porcentaje en cuanto a la contratacién de mano de obra. En cuanto a la certificacion un 57.1%
de los productores se encuentra satisfecho, los cursos de capacitacion resultaron satisfactorios

un 84,1% tiene un manejo adecuado.

e En lo econdmico
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De la totalidad de produccion de café de la provincia de la Convencion, el 30% se
encuentra en el Distrito de Maranura, la produccidon en mayoria se orienta a la produccion de
café en grano, en otros términos, que el 100% del producto total es comercializado en
pergamino, siendo este otorgado a la Central de Cooperativas Agrarias Cafetaleras Maranura
Ltda. N°129. Una de las mayores dificultades de los productores se ve presente en el momento

de comercializar sus productos ya que los compradores ofrecen precios reducidos.
e Enlo ambiental

El proceso de certificacion organica permitid mejorar la infraestructura. Las recientes
técnicas de manejo han tenido su contribuciéon donde podemos observar que tienen plantas de
beneficio, secaderos, almacén de maquinaria para el procesado del café. Los productores de
café organico tienen planeado proseguir con el proceso de certificacion y produccion a nivel

cooperativo.
2.2  Bases teoricas
2.2.1 Cadenas Productivas

La cadena productiva es aquel conjunto organizado que contiene procesos productivos
y comparten un mercado comun y donde las caracteristicas tecnolédgicas de produccion de cada

vinculo inciden en la productividad y eficiencia de la elaboracion en su conjunto (Isaza, 2008).

La cadena productiva estd conformada por un sistema de interaccion entre diversos
actores, que intervienen de forma directa e indirecta, en el consumo y la produccidn de servicios

y productos (Lopez, 2003).

Las cadenas productivas dentro del marco de la globalizacion estudian la dindmica y
estructura de las perspectivas de desarrollo a nivel de pequefias empresas e industrias globales
de los paises, a nivel de departamentos, provincias y distritos en las que se ubiquen dichas
cadenas y de esta manera poder contribuir en el proceso de desarrollo del determinado territorio

(Gereffi, 2001).
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La cadena productiva engloba a todos los actores econémicos en un sistema el cual se
encuentra interrelacionado por el mercado y tienen participacion articulada en las actividades
que producen un valor de un servicio o bien, estad conformada por las etapas de provision de
los insumos, produccion, conservacion, transformacion, industrializacion comercializacion y

el consumo final en los mercados internos y externos (Arce, 2009).

La cadena productiva conecta cada etapa de las empresas como son la de
abastecimiento de insumos, fabricacion, distribucion y comercializacion de un determinado
bien, para lograr que las etapas efectien acuerdos que condiciones sus vinculos y supeditarlos
procesos técnicos y productivos, con el objetivo de ser competitivos en los &mbitos nacionales
e internacionales, a través del afianzamiento de la cadena de valor en organizaciones y el

aumento del valor agregado de los productos (Castellanos et al., 2001).

El Centro Internacional de Cooperacion para el Desarrollo Agricola (CICDA, 2004),
sostiene que, la cadena productiva esta conformada por un sistema de actores interrelacionados
y por una sucesion de operaciones de produccion, transformacion y comercializacion de un

determinado producto en un entorno especifico.

El concepto de cadenas productivas hace referencia, en una significacion mas estricta,
a todas las fases que se encuentran incluidas en la elaboracion, distribucion y comercializacion
de un definido bien o servicio hasta llegar al consumo final. La cadena productiva puede ser
analizada partiendo de la perspectiva de factores de produccion. Es el total de agentes
economicos lo cuales intervienen en el proceso de la produccion, trasformacion y finalmente
el traslado hasta el mercado de un mismo producto. Su objetivo primordial es el de identificar
empresas, instituciones, tecnologias, operaciones, dimensiones, relaciones de produccion, la
capacidad de negociacion y las de poder en la determinacion de los precios (Tomta &

Chiatchoua, 2009).
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El concepto de cadenas productivas es proveniente de la escuela de planeacion
estratégica de acuerdo a la cual, la competitividad de las empresas se basa no solo en sus
caracteristicas internas a nivel organizacional o micro, sino que de igual forma se encuentran
determinadas por los factores externos de su entorno. En ese sentido, los vinculos con los
proveedores, estado, distribuidores y clientes; generan estimulos los cuales permiten la
creacion de ventajas competitivas. La cadena productiva puede distinguirse por el total de
firmas incorporadas en la produccion de un determinado bien o servicio las cuales van desde

los productores de las materias primas hasta llegar al consumidor final (Isaza, 2008).

La cadena productiva esta establecida por el total de agentes econémicos los cuales se

encuentran interrelacionados por los mercados:

Empezando con el acopio de insumos, produccion, trasformacion, y la
comercializacion finalizando en el contacto con el consumidor final. La articulacion de los
agentes econdmicos en términos tecnoldgicos y de capital en base a circunstancias de equidad
y cooperacion, estariamos ante una Cadena Productiva Competitiva la cual es apta para
responder a las variaciones en las que se incurren en los mercados nacional e internacional,
compartiendo informacion desde el Gltimo eslabon de la cadena productivas hasta las tierras

del productor agropecuario (Vergaray, 2013).

Se precisa que el enfoque de las cadenas productivas se estd introduciendo
recientemente en Latinoamérica. Dicho enfoque, ha sido creado y pulido en los afios setenta en
Europa, el cual permitié realizar mejoraras en la competitividad de distintos productos de
primer orden como la carne, la leche y entre otros, con lo cual se logro promover diferentes
politicas de disefio adaptado a cada sector que fueron consensuadas a nivel de toda la cadena

productiva. (CICDA, 2004)
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Figura 3

Entorno de la cadena productivas

ENTORNO DE LA CADENA PRODUCTIVA

CADENA PRODUCTIVA: actores, relaciones, acciones

Produccién {™%) Transformacion <= Comercializacién {==) consumo

SERVICIO DE APOYO A LA CADENA
‘% g

(insumos, existencia técnica, investigacion, servicios financieros, etc.)

Politicos, ambiente, cultura....

Nota: CICDA (2004)

El estudio de cadena no debe ser confundido con un diagndstico de sistema de
produccion, ya que el fin que tiene cada uno es distinto. Conforme al estudio de CICDA (2004)
acerca de sistemas nos permite analizar la funcion de tanto los sistemas cultivo y pecuarios,
posibilitando comprender las estrategias utilizadas por los productores para valorizar
eficientemente sus recursos. Recomendé hacer realizar previamente al estudio de cadenas una
tipificacion de los sistemas que permiten la produccion, con lo que se contextualiza mejor la
relacion existente entre el producto central de estudio, otros productos y las demads actividades

desarrolladas por el conjunto de productores.

Se recomienda emplear el analisis de sistemas de produccion antes de realizar un
estudio de cadenas, ya que nos posibilitara comprender de mejor manera la relacion existente
entre el producto central de estudio, los otros productos y las actividades desarrolladas por los

productores.
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2.2.1.1 Tipos de Cadenas Productivas

Bada y Rivas (2019), indican que las cadenas productivas se basan en los siguientes

tipos de componentes:

e Cadenas completas: las cuales se encuentra integrada por los siguientes elementos:
agroindustria, proveedores de insumos, comercializacion minorista y mayorista,

sistemas productivos y consumidores finales

e Cadenas incompletas la cual estd compuesta por uno o mas de los elementos

anteriores.
e (Cadena integrada de la que su producto se constituye como insumo para otra cadena.
2.2.1.2 Ventajas de la Cadena Productiva

Bada y Rivas (2019), afirmaron que la formulacion de estrategias en el marco de la
globalizacién de la economia para el desarrollo debe darse tomando en consideracion a las
cadenas productivas en su marco conceptual dado que ellas se refieren a un producto o conjunto
de estos. Desde dicha perspectiva podemos definir las ventajas de participar en las cadenas
productivas. Teniendo:

e Un eslabon de la cadena productiva es la especializacion la cual permite destinar

recursos al logro de la excelencia de una actividad especifica.

e Combinar diversas empresas altamente especializadas traera como resultado cadenas

mas competitivas y productivas.

e La cooperacion con otras empresas permite acelerar las innovaciones, las cuales

surgen mediante la busqueda soluciones conjuntas entre los proveedores y clientes.

Segun Nahuamel (2013), considera a las ventajas de integracion en una cadena

productiva son las siguientes:

e Fortalecimiento de instituciones participes en los acuerdos.
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e Tener precios mas competitivos y reducir los costos generan mayor rentabilidad en la

produccion.
e  Aminorar el riesgo.
e Posibilidad en el acceso a mejores materias primas.
e Mayor posibilidad de acceder a financiamiento, y generacion de economias de escala.
e  Mejor informacion disponible sobre mercados.
e Considerable acceso a tecnologias recientes.

e  Mejor rendimiento del trabajo familiar.

2.2.1.3 Cadenas productivas y desarrollo del entorno econémico

Tomta y Chiatchoua (2009), la principal nocién de cadena productiva es que: Es un
proceso de integracion econdomico regional el cual tiene como objetivo ampliar mercados para
de este modo incentivar el crecimiento y desarrollo de economias mediante la dindmica de
competencia. Este modelo muestra como un pais tiene crecimiento basado en una zona que
concentra la industria y alrededor un area periférica, el cual es el resultado de la relacion entre
varios mercados imperfectamente competitivos. Por consiguiente, los supuestos sobre la
estructura de mercados disponen que ambas proposiciones se distingan con su vision
alternativa particular del anélisis de cambios en el contexto econdémico, junto al crecimiento y

desarrollo econémico”.
Bada y Rivas (2019), la eficiencia obtenida de las cadenas productivas es mayor a la
que se podria obtener si cada empresa realizara el trabajo de forma independiente, por lo tanto,

la cadena productiva es beneficiosa para todas las empresas que estan dentro de la cadena.
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2.2.2 Dimensiones de las cadenas productivas
2.2.2.1 Produccion

Pindyck y Rubinfeld (2009), nos mencionaron que las empresas transforman los
factores en productos para lo cual utilizan diferentes combinaciones de materia prima, trabajo
y capital. Esta sinergia de los factores de produccion, Esta relacion de los factores de procesos

productivos y la produccion resultante se define por medio de la funcion de produccion.

Miranda (2005), afirma que este proceso transforma técnicamente los insumos en
productos, para ello debemos hallar la secuencia de las fases y los requerimientos necesarios

para ello.

El proceso de produccion es un conjunto de acciones encargadas de generar, fabricar,
crear un determinado bien o servicio en un periodo especifico. El proceso de produccion
contiene una serie de operaciones, medio técnico como las herramientas, maquinas y personal
que cuenta con habilidades necesarias para el logro de los fines propuestos. (Weinberger

Villaran, 2009)
e Factores productivos

Se entiende por factores productivos a aquello que es necesario usar durante el proceso
de produccion. Para el caso de una panificadora, por ejemplo, los mismos estarian conformados
por el trabajo del panadero y los ayudantes; el aztcar y la harina como materias primas; el
capital representado en los hornos y la maquinaria necesaria; el uso de estos da como resultado

la produccion final como tortas, pasteles, entre otros (Pindyck & Rubinfeld, 2009)

Los factores productivos pueden dividirse en grandes categorias de trabajo, materia
prima y capital, las que pueden tener subdivisiones mas precisas. El trabajo incluye
trabajadores indistintamente de su cualificacion, y también las acciones directivas. Todo lo

demas que sea adquirido es considerado materia prima siempre que esta permanezca de alguna
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manera en el producto final. El capital son el suelo, los edificios, la maquinaria y demas equipo,

asi como las existencias (Pindyck & Rubinfeld, 2009)

Quiroz (2016), quien indica que al hablar de los factores productivos hacemos
referencia a los diferentes componentes que son usados para producir bienes y servicios. La
sociedad cuenta con diferentes tipos de recursos, de todos ellos, estudiaremos los recursos
denominados factores productivos y se agrupan de la siguiente manera e:

o Tierra

Son considerados como factores productivos bésicos los cuales estan conformados por
la tierra, minerales (oro, plata, cobre, etc.); ademés debemos de considerar también el agua,
aire, clima, la flora y la fauna. Estos recursos son utilizados en las actividades productivas

como en la industria pesquera, la agricultura, industria minera (Quiroz, 2016).

De acuerdo con Pindyck y Rubinfeld (2009) los recursos naturales se encuentran
conformados por la tierra ya sea para produccion agricola o para la fabricacion, los recursos

extraidos y sus elementos que posibilitan la produccion y se pueden obtener de la naturaleza.

o  ElTrabajo
Conformado los recursos humanos, se refiere al tiempo y al esfuerzo fisico y mental
que el hombre realiza para poder producir bienes y servicios. En ese sentido, se hard un
producto de calidad cuando el capital humano esté expresado en conocimientos, habilidades y
destrezas que adquiere el hombre en el proceso educativo, asi como la constante capacitacion

y experiencia laboral (Quiroz, 2016).

Dentro del capital humano se consideran aquellas capacidades de los humanos que
llevan a cabo el proceso de la produccion, lo cual atafie también a lo intelectual y fisico,
considerando también las innovaciones, organizacion, la técnica y la iniciativa (Pindyck &

Rubinfeld, 2009).
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De forma indirecta algo importante dentro del proceso productivo son las capacidades
de mejora, las capacidades de cooperacion y autogobierno, resumidas como. La disponibilidad

del factor de produccion se determina por el numero de personas con la capacidad de trabajar.

o El Capital
Patrimonio de una empresa el cual puede producir una renta. Se puede expresar en
capital real (edificios, instalaciones, maquinarias, herramientas, instrumentos para la
produccion de bienes y servicios); asi como también capital financiero (fondos disponibles para

poder comprar capital real o activos financieros) (Pindyck & Rubinfeld, 2009).

o La Tecnologia
Se entiende como un conjunto de conocimientos técnicos que se utilizan para producir
bienes o servicios. Por tanto, si en la empresa se aplica mejoras tecnoldgicas se lograra
aumentar las cantidades maximas que se producen con cada combinacion de los factores
productivos, reduciendo los costos y mejorando la calidad del producto lo que provocaréd que

el producto o servicio sea mas competitivo en el mercado (Quiroz, 2016).
2.2.2.2 Transformacion

En la etapa de transformacion los productores, hacen los procesos de pos-cosecha,
limpieza, clasificado, empaquetaje, generando valor agregado, dependiendo del producto

(Cayeros et al., 2016).
2.2.2.3 Comercializacion

Comprende funciones que se realizan desde la salida de un producto de las instalaciones
del fabricante hasta llegar al consumidor final a través de un mercado especifico. Se distinguen
las siguientes funciones de marketing: compra, venta, transporte, almacenamiento,
estandarizacion y clasificacion, financiacion, toma de riesgos y obtencion de informacion de

mercado, por otro lado, las funciones que se realizan desde que un producto sale de las
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instalaciones del fabricante hasta que llega al consumidor final a través de un mercado

especifico.

2.2.3 Teoria del productor neoclasico

Marshall (1890), en su planteamiento nos indico que la teoria del productor neoclasico
se centra en como una empresa o productor individual toma decisiones sobre la produccion y
la asignacion de recursos para maximizar sus beneficios. A continuacion, te explicaré como

funciona esta teoria utilizando los principios bésicos
e Maximizacion de Beneficios

Nos indicé que el objetivo fundamental de la teoria del productor neoclasico es la
maximizacion de beneficios. Los productores buscan producir mayor cantidad de bienes y
servicios los cuales permitiran obtener la mayor diferencia positiva entre sus ingresos y costos

(Marshall, 1980).

e Funcidn de Produccion

La funcién de produccidon se utiliza para describir como los insumos (inputs) se
transforman en productos (outputs), la funcion refleja como la cantidad producida depende de

la cantidad de insumos utilizados y la tecnologia disponible (Walras ,1874).
e Leyde los Rendimientos Marginales Decrecientes

A medida que se aumenta la cantidad de un insumo mientras los demas se mantienen
constantes, el incremento adicional en la produccion (output) disminuye gradualmente. Esto
refleja que, en algun punto, los beneficios marginales de agregar mas insumos se vuelven

menores (Walras ,1874).
e Costos y Precios

Los costos se dividen en costos fijos y costos variables. Los costos fijos permanecen

constantes independientemente de la produccion, a diferencia de los costos variables que
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aumentan a medida que la produccién crece. Los productores deciden producir hasta el punto
en que el costo marginal (el costo adicional de producir una unidad mas) sea igual al ingreso
marginal (el ingreso adicional por vender una unidad mas). Esta relacion se conoce como la

Regla del Costo Marginal Igual al Ingreso Marginal (Clark, 1899).
e Eleccion de la Produccion

Los productores eligen en que cantidad se va a producir para que maximicen sus
beneficios. Si los ingresos marginales superan los costos marginales, la empresa incrementara
la produccion. Si los costos marginales superan los ingresos marginales, la empresa reducird la
produccion (Knight, 1921).

e Equilibrio a Largo Plazo

En el largo plazo y en mercados competitivos, los productores ajustaran su produccion
para equilibrar los precios de mercado con los costos de produccion. Esto resultara en que las
empresas no obtengan ganancias econdmicas extraordinarias y se estableceran en un equilibrio
de largo plazo (Knight, 1921).

2.2.4 Teoria de la cadena de valor

Porter (1990), introdujo y elabord el concepto de la cadena de valor como un marco
para poder analizar las actividades internas de una empresa y como estas actividades ayudan
en el proceso de creacion de beneficios para uno mismo, asimismo, la forma de obtener ventaja
competitiva de la empresa comparado con otras empresas dentro de un determinado mercado
que sea en el rubro de la industria.

La teoria de la cadena de valor divide las actividades empresariales en dos categorias
principales:

e Actividades Primarias
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Estas actividades estan directamente relacionadas con la creacién, produccion,
comercializacion y entrega de un producto o servicio. Las principales actividades se dividen
en: logistica de entrada, operaciones, logistica de salida, marketing y ventas y servicio
postventa.

e Actividades de Apoyo

Brindan apoyo a las actividades primarias y permiten que estas funcionen de mejor
manera. Las actividades de apoyo incluyen: Infraestructura, gestion de recursos humanos,
desarrollo de tecnologia y adquisicion.

El enfoque de la cadena de valor es identificar donde se genera valor dentro de una
empresa y como se pueden optimizar las actividades para mejorar la eficiencia y la
diferenciacion. Porter (1990) también sefiala que las empresas no solo deben analizar sus
propias cadenas de valor, sino también considerar como se conectan con las cadenas de valor

de sus proveedores y distribuidores, lo que se conoce como "cadena de valor extendida".
2.2.5 Teoria de la competitividad

Porter (1990) nos indic6 que se basa en la idea de que la prosperidad econdmica de una
nacion o region no depende unicamente de los recursos naturales o las condiciones histéricas,
sino que también estd influenciada por la capacidad de las empresas para innovar, mejorar la
eficiencia y competir en los mercados internacionales.

¢ Diamante de la Competitividad
Porter propuso el "diamante de la competitividad", que es un marco de analisis que

identifica cuatro determinantes interrelacionados de la ventaja competitiva a nivel nacional:

o) Condiciones de los factores
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Incluyen recursos naturales, mano de obra, infraestructura y otros factores de
produccion. Estas condiciones influyen en la capacidad de una nacion para competir en ciertas
industrias.

o Condiciones de la demanda

La demanda interna de productos y servicios puede estimular la innovacién y la mejora

en las empresas, lo que a su vez las hace més competitivas en los mercados internacionales.
o Industrias relacionadas y de apoyo

La presencia de industrias relacionadas y de apoyo (como proveedores y empresas

auxiliares) puede aumentar la competencia y la innovacion dentro de una region.
o  Estrategia, estructura y rivalidad de la industria
La intensidad de la competencia en una industria y la estructura de las empresas en esa

industria influyen en su capacidad para ser competitivas en el &mbito internacional.
e Ventaja Competitiva

Porter enfatiza que las empresas y las naciones deben esforzarse por alcanzar una
ventaja competitiva sostenible. Esto significa que no se trata solo de tener precios bajos, sino

de ofrecer productos o servicios unicos y valiosos para los clientes.
e Innovacion y Calidad

La teoria de la competitividad enfatiza la importancia de la mejora continua e
innovacion en la busqueda de la ventaja competitiva. Las empresas que invierten en innovacion
y en mejorar la calidad de sus productos pueden alcanzar una posicion mas solida en el

mercado.

2.2.6 Teoria del desarrollo economico local

La teoria del desarrollo econémico local se basa en la idea de que las regiones y

comunidades pueden impulsar su propio crecimiento y desarrollo al aprovechar sus recursos,
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promover la diversificaciéon econdmica y fomentar la colaboracion entre actores locales.
Aunque no esta asociada a un autor especifico, esta teoria ha sido influyente en la planificacion

y ejecucion de politicas de desarrollo a nivel local y regional.

2.2.7 Ingreso

Las teorias del ingreso son:
e Lateoria del ingreso relativo

Liquitaya (2011), afirmé que es la inclinacion de origen psicologico a mantener el
estatus de lo mas proximo, ya que la renta familiar estd determinada por la posicion relativa

respecto de la distribucion general.

Los grupos econémicos mas adinerados manifiestan mayores estandares de vida que
los pobres intentan de imitar. A este se le conoce como efecto demostracion, este conlleva a la
mutua dependencia del sistema de preferencia respecto de otros. En el paso del tiempo, al
incrementar el ingreso promedio per cépita, los grupos econdémicos que cuentan con menores
ingresos tienen la posibilidad de igualar a sus vecinos, los cuales igualmente pueden
incrementar el gasto permaneciendo encima. De tal manera que el nivel de ingresos de los

grupos econodmicos es mayor desplazando verticalmente la funcién del consumo.
e Lateoria del ciclo vital

Liquitaya (2011), sostuvo que las personas planifican su consumo y ahorro para poder
repartirlos de forma eficiente en toda su vida, la misma que se encuentra limitada a la
restriccion presupuestaria, administra sus ingresos para poder sostener un 6ptimo nivel de

consumo que cubra sus necesidades hasta la muerte; incluyendo la jubilacion”.
e Lateoria del ingreso permanente

Liquitaya (2011), nos indic6 que los consumidores ajustan sus gastos de acuerdo a la

variacion de sus expectativas de ingresos a largo plazo, evitando las variaciones transitorias de
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los ingresos corrientes. Con ello se resuelve la contradiccion generada entre las funciones de

consumo a medio y largo plazo.
2.2.8 Cadena productiva del café

Figura 4

Cadena productiva del café

CONSUMO

INTERNO DE CAFE
PROVISION DE
INSUMOS

VENTAS Y

PREPARACION
ACOPIO

COMPRA
DE CAFE

PRODUCCION
PRIMARIA

COMERCIALIZACION

Nota: Cadena productiva del café: demanda de trabajo para poblacion vulnerable en el departamento del
Quindio

2.2.8.1 Caracteristicas generales del café

El café es parte de género Coffea, el cual tiene aproximadamente 100 especies. No
obstante, solo tres de estas especies se cultivan comercialmente, destacando en el siguiente
orden las dos primeras: Coffea arabica L., CoffeacanephoraPierrees - Froehner y finalmente

la Coffealibérica Bull ex - Hiern.

Pertenece al reino Plantae, ubicado en la divisiéon y subdivision magnoliophyta-
angiospermae respectivamente, ubicado en la clase magnoliatea, subclase asteridae,
perteneciente a la orden rubiales. El género es Coffea, como coffea arabica como nombre

cientifico y café como nombre comun. Las especies son ardbica, ibérica, canéphora, entre otras.
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2.2.8.2 Uso del café

El café en pergamino debe procesarse (apilarse, pulirse y seleccionarse) de tal manera
que, dependiendo de la calidad del café pergamino, pueda obtenerse café verde de clase de
calidad 1 (G1) y de otras clases de calidad (G2, G3 y G4). Ser obtenido; Ademas, las céscaras
se recolectan y son empleadas como combustible para las maquinas secadoras de café

(Castafieda, 2000).

El café se emplea en bebidas (grano tostado), productos solubles (en polvo), pastelerias
y heladerias, asi mismo los subproductos son utilizados como fertilizantes organicos en el caso
de la pulpa de frutas y también como alimento para el ganado en el caso del café fresco.” Pulpa.

0 secos, como taninos, taninos y perfumeria (Castafieda, 2000).
2.2.8.3 Proceso productivo del café organico

Dentro del proceso de productivo el café debe cumplir con ciertos estandares minimos
de calidad, asi como ciertos estandares sensoriales gustativos, visuales y olfativos. La norma
técnica peruana para el café impone un alto nivel de exigencias en la clasificacioén y evaluacion
del café. Para lograr la calidad deseada se requiere que cumpla con propiedades especiales,
tales como: Como la altitud por encima de los 1500 metros sobre el nivel del mar, las practicas
culturales Optimas relacionadas con la cosecha, triturado, fermentacion, lavado y secado, asi
como las importantes diferencias de temperatura entre el dia y la noche, todas estas condiciones

contribuyen a mejorar la calidad y produccion del café organico.
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Figura 5

Diversas presentaciones del café

Café cerezo Café cerezo

Café verde {oro)

Café molido

Nota: OIC (2019)

La Figura 2 nos muestra las diversas maneras en la que se presenta el café, tales como
el café presentado en pergamino el que se extrae de la planta del cafeto o Coffe arabica dicho
fruto es conocido igualmente como café cerezo puesto que se cosecha al momento que este
madura, esto sucede en el momento en el que la cereza presenta una pigmentacion de color
rojizo amarillenta, al café cerezo se le quita el epicarpio por el proceso de despulpado y el
mesocarpio por medio de la fermentacion y finalmente el lavado, a partir de ello, se obtiene
como resultado el café pergamino que cuenta con estandares de calidad. Este producto es

sometido a un proceso de secado hasta conseguir el 13% de humedad, seguidamente este es
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sometido a pilado para extraer el endocarpio y al pulido para quitarle la perispema o lamina
plateada, a fin de obtener el café en grano verde es el que va ser procesado a fin de poder
obtener el café con una mejor calidad, por ultimo el café para por el proceso de transformacion
el cual consiste en ser molido para poder obtenerse el bien final de consumo, en este caso

poder ser utilizado como café de taza o consumo.

El café que se elabora sin el uso de sustancias quimicas es conocido como café orgénico,
este café es sembrado cubierto por otro tipo de arboles que tienen presentan altura mayor y que
lo cubren del sol, a resultado de ello se genera humedad, la que contribuye a poder producir un
café con un alto grado de calidad, bajo esta sucesion de pasos se tiene por finalidad aportar al
incremento de la calidad del suelo haciendo uso de técnicas que coadyuvan a la fertilizacion de

la tierra, se trata de conservar y lograr la fertilidad de la tierra para proximas cosechas.

o Preparacion de terreno. Se acondiciona el terreno para que sea apto para el

cultivo de café, cumpliendo con las siguientes actividades.

o  Limpieza. Se realiza la limpieza del terreno.

o Abonamiento. Se fortalece el terreno mediante la captacion de los nutrientes del

abono natural (compost, humus, estiércol de ganado y aves)

o Trazado. Se realiza el trazado para aprovechar el terreno y acomodar de manera
eficiente los arboles, para realizar el trazado se utiliza las estacas, varas, piolas.
El tamafio de los hoyos debe ser adecuado para que permitan al 4rbol un buen
desarrollo, el cual asegurard un mejor anclaje y nutricion. Para los suelos de
condiciones fisicas normales se recomienda realizar los hoyos de 40 cm de
profundidad y ancho respectivamente,

o Epoca de siembra. Esta debe de ajustarse a la época de lluvia. Si la siembra se

realice en épocas de verano es recomendable regar los almécigos antes de que
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sean transportados a un sitio definitivo. Es importante tener mucho cuidado con
el transporte

o Distancia entre los arbustos. Los arbustos deben de estar ubicados a dos metros

de distancia el uno del otro.

o Germinacion. En este procedimiento la semilla ya debe de cumplir con las
condiciones de estar utilizable 08 meses previos al sembrado que se realizara en
el campo, este tiempo se distribuye de la siguiente manera: 02 meses
correspondientes a la fase de germinacion y 06 meses al almacigo. Durante estas
dos fases son necesarios los insumos que se pueden obtener en la demarcacion,
como son: la arena lavada de rio, los estacones de madera redonda, materia
organica o pulpa descompuesta, materiales para disponer sombra en viveros,
bolsas plasticas, plaguicidas de baja toxicidad y tierra.

Es posible realizar la construccion haciendo uso de materiales que se pueden conseguir

en la finca. La practica incluye un uso minimo del espacio y el sustrato. Es importante cavar

zanjas de 0.1 metros de profundidad a fin de que el agua pueda escurrir ficilmente.
e Trasplante

Para este procedimiento es necesario seccionar las plantas de la variedad que se desea
las cuales deben estar sanas, se deben eliminar las bolsas o los tubos, las plantas deben de tener
de 20 a 30 cm, abundantes raices secundarias, se debe tener cuidado con que la raiz no esté

doblada.
e Siembra

De preferencia debe de ser realizada en €poca de lluvias, a fin de que la plantacion esté
bien arraigada cuando llegue el verano y pueda sobrellevar mejor la época de estiaje del afio

que viene.

e Deshierbo
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Este punto del control de malezas usualmente se realiza de manera manual, el cual es

necesario que se realice de 03 a 04 veces por afio.
e  Abonamiento

El abonamiento o fertilizacion de los cafetales es una de las tareas mas importantes a

realizar dentro del cultivo; puesto que sin ellos la produccion seria muy baja.

Con una fertilizaciéon natural con compost, humus, las plantaciones son sanas y la
produccion se incrementa cuantiosamente. Al momento de aplicar el fertilizante es importante
tomar en consideracion la mayor concentracion de raices, la cual se encuentra en la zona de
goteo de cafeto, en esta zona se debe de distribuir el fertilizante luego de hacer un cajete o

también conocido como hoyo.
e Cosecha

Esta cosecha se realiza de forma manual y termina con la recopilacion de cerezas
uniformemente maduras, a fin de lograr un producto de buena calidad. Este procedimiento debe
de realizarse cuando la cereza cuenta con una coloracion roja brillante, la maduracion del café
no es uniforme por lo cual es importante realizar distintas recolecciones a lo largo la época de
cosecha. Para lograr obtener un quintal de café oro 35 es necesario recolectar aproximadamente
250 kilogramos de cerezas. Para lograr una buena calidad del café es necesario cuidar de todo

el proceso productivo hasta que el producto llegue a los consumidores finales,
e Despulpado

Se debe separar la pulpa del fruto, este procedimiento se realizard haciendo uso de una

despulpadora. Este se realiza dentro de las 24 horas después la recoleccion del fruto.
e Fermentacion

Esta se realiza en pozas de cemento que cumplan ciertos estdndares de condiciones

minimas de calidad, las cuales se ocupan con café despulpado el mismo dia, se deja escurrir el
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agua aproximadamente por dos horas para que lograr una fermentacion uniforme. El tiempo de

fermentacion es de 12 a 24 horas al culminar este obtiene un olor a vinagre.
e Lavado

Es idoneo realizarlo hasta que los granos presenten un sonido similar al de las piedras
y al momento de realizar el lavado el pergamino queda &spero y prolijo, realizar un buen lado

nos garantiza la calidad de nuestro producto.
e Secado

Su principal funcién es la de eliminar la abundancia de agua dentro del grano, hasta
lograr el 10 % de humedad siendo este el idoneo, esto se realiza mediante el calor que emite el
sol o también haciendo uso de las maquinas secadoras, el secado se realiza en patios de

cemento.
e Ensacado

Se realiza el llenado en sacos de 60 kilogramos, lo que representa la medida comercial

en el nacional, regional.
2.3 Marco conceptual
e (Cadena Productiva del café

Es un grupo de empresas, ubicadas en la misma zona geografica, que desarrollan
actividades idénticas, similares o estrechamente relacionadas hacia atras o hacia delante. (Vera
& Ganga, 2007).

e (afé Organico
Se realiza en un modelo de produccion integral que promueve y da facilidad a mejor

sistema agricola, y en especial la biodiversidad, la actividad bioldgica y los ciclos del suelo.

(FAO, 2004).

e Siembra
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Esta es una actividad en la que un productor coloca semillas en un terreno que ha sido
preparado para tal fin e incluye diferentes pasos que cada productor debe tomar en cuenta
(Déavila, 2018).

e  Produccion

La produccion es un proceso técnico que transforma un conjunto de insumos en
productos. El proceso seleccionado tiene la finalidad de sefalar sus principales etapas y el
orden que hay entre ellas, incluyendo todos los elementos requeridos para ello, como equipos,

material, recurso humano, también el tiempo y espacio (Miranda, 2005).
e Comercializacion

Es la presentacion de productos en servicios o bienes a los clientes, depende de
habilidades y promociones llamativas si se desea incrementar las ventas. Se trata de fidelizar a
los clientes a fin de que regresen y se sientan tan felices que puedan recomendar su negocio y

recomienden sus servicios y bienes a otros. (OIT, 2016)
e Crecimiento econdmico

Se entiende como el alza sostenida del PBI per cépita o por persona de un entorno. Por
lo tanto, se define como el aumento en el precio de todo servicio o bien producido por la
economia de un pais, por ejemplo, durante un periodo de tiempo (Kuznets, 1968).

e Situacion Economica

La economia de la familia debe estar bien distribuida, evitando la acumulacion de
deudas, incrementando la capacidad de ahorro que tiene y el efectivo disponible del individuo.
Para ello, es necesario contar con normas internas que lo regulen, pidiendo que en cada grupo

familiar haya un consumo consiente y responsable, teniendo en cuenta las realidades existentes.

(FACUA,2010).

e Familia
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Se define como la unidad minima social, considerada una organizacion social basica
caracterizada por sus asociaciones y las relaciones emocionales que existen dentro de ella
(Gonzales, 2015).

e  Mantenimiento

Es la totalidad de actividades que aseguran el funcionamiento normal de maquinaria,
instalaciones y equipos que forman el proceso de fabricacion, permitiéndole alcanzar la
maxima eficiencia (Olarte et al., 2010).

e (Calidad de vida

Definida como una situacién de bienestar general, arraigado en la realizacion del

potencial humano (Ardila, 2003).
e Consumo

“Son bienes y servicios obtenidos por consumidores, pueden ser de cualquier tipo e ir
desde vivienda hasta, pasajes de avion, vacaciones, automoviles, etc” (Blanchard, Amighini &
Giavazzi, 2012).

e Ahorro

Son los ingresos que no se utilizaron en el gasto de las actividades que realiza una
perspona y se tiene como prevision en caso de imprevistos futuros de los que se pueda
responder a través de medios financieros propios (Saving Trust S.A., 2008).

e Inversion

Es el resultado de la inversion no residencia (adquisicion de maquinaria, equipos e
incluso nuevos locales para la empresa) y una inversion residencial (la adquisicion de un

apartamento o inmueble por parte de personas) (Saving Trust S.A., 2008).

e Ingreso familiar
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También conocido como ingreso del hogar, es la suma total de los ingresos obtenidos
individualmente por cada integrante de una familia que pertenezca a la PEA ocupada que tiene
una familia. Cuando hablamos del conjunto, incluimos los salarios, los ingresos extraordinarios

e incluso los ingresos obtenidos en forma de especie (Rucoba & Nino, 2010).
e (Canasta familiar

Es el conjunto de b/s que son obtenidos de manera habitual, es la composicion minima
para el sostenimiento de una familia “comtn”, se tiene en cuenta la disposicion econdmica

promedio del pais y el de los integrantes (Banrepcultural, 2021).
e Salario minimo

Es el monto de dinero minimo de remuneracion que percibe el empleado por el trabajo
que ha realizado en un determinado periodo de tiempo cumpliendo con el tiempo y funciones
establecidos dentro de un contrato, monto que no puede ser reducido por convenio colectivo o

individual (Yamada & Bazan, 1994).
e Fuente de ingresos
Es el medio en la cual una persona adquiere ingresos y salarios para cubrir sus
necesidades. Esta es la principal razéon con que se sostiene una persona o grupo familiar.
(Brambila & Urzua, 2009)
2.4 Formulacion de hipotesis
2.4.1 Hipotesis General

H.G: La cadena productiva del café influye de manera positiva en la generacion de los
ingresos de los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencidn periodo 2018-2020.
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2.4.2 Hipotesis Especificas

H.E.1 La provision del café influye de manera positiva en la generacion de ingresos de
los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion

periodo 2018-2020.

H.E.2 La produccién del café influye de manera positiva en la generacion de ingresos
de los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion

periodo 2018-2020.

H.E.3 La transformacion del café influye de manera positiva en la generacion de
ingresos de los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencidn periodo 2018-2020.

H.E.4 La comercializacion del café influye de manera positiva en la generacion de
ingresos de los productores del Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018-2020.
2.5 Variables de estudio
2.5.1 Variables
V.I: Cadena productiva del café
V.D: Ingresos
I = f(C.P)
Donde:
C.P: Cadena productiva del café.
I: Ingresos
2.5.2 Conceptualizacion de variables

e (Cadena productiva del café
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Es un sistema formado por entidades interconectadas y una secuencia de
procedimientos que se realizan en la produccion, transformacién y comercializacion de un
bien(es) en un territorio y momento determinado (Centro Internacional de Cooperacion para el

Desarrollo Agricola, 2004).
e Ingresos

Representan el flujo de fondos de una persona, empresa, empresa, organizacion o pais

como secuencia de la realizacion de alguna actividad o transaccidon econdmica (Zorrilla, 2003).
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2.5.3 Operacionalizacion de la Variables

Tabla 1

Operacionalizacion de variables

Repositorio Digital

Variables Definicion Conceptual Definicion Operacional Dimensiones Indicadores
Provision _Insumos
_Cantidad de café (quintales/ha).
-y Financiamiento
“Es un sistema formado por entidades , . Produccion T logi
ot tad o d Segun el (Centro Internacional de — ‘ccnologra
interconectadas y una secuencia de Cooperacion para el Desarrollo _Capacitacion
procedimientos para la produccion, Agricola CICDA, 2004), la cadena . )
Cadena productiva  transformacion y comercializacion de ro%luc tiva es un si,s tema c’on formado Transformacion _Granos de café transformado
del café un producto o grupo de productos en un p : duceis d Café comercializado a acopiadores
" determinado” (Cent por la produccion, que se encadenan - - o
entorno determinado” (Centro en la transformacion y _Café comercializado a
Internacional de Cooperacién para el comercializacién del café consumidores directos
Desarrollo Agricola CICDA, 2004). Comercializaciéon _ Café comercializado al mercado
local
_ Café comercializado a otros
mercados
“Representan el flujo de fondos de una
persona, empresa, empresa, Son aquellos recursos monetarios de . , .
. . . uintal de café vendido
organizacion o pais como secuencia de las personas, generado por las Q . . X
Ingresos Ingresos _Precio por kilo del café

la realizacion de alguna actividad o
transaccioén econémica”
(Zorrilla, 2003, pag. 45).

actividades y acciones realizadas para
la transaccion econdmica.

_Precio por quintal del café
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CAPITULO III: METODO DE INVESTIGACION
3.1 Enfoque de la investigacion

La investigacion fue del tipo cuantitativo, para realizar el andlisis se utilizd datos
numéricos cuantificables que fueron obtenidos mediante la encuesta realizada, a partir de ellos
se pudo explicar el comportamiento de las variables de estudio, el problema planteado y las

hipétesis planteadas (Hernandez, 2003).
3.2  Diseiio de la Investigacion

El disefio es no experimental, debido a que es estudio pertenece a las ciencias sociales,
por ende, no se puede realizar ninguna manipulacion de las variables de estudio, se trabajan tal
como se muestran en el lugar y periodo de analisis (Hernandez, 2003).
3.3 Alcance de la investigacion

La presente investigacion es del alcance descriptivo - correlacional, en una primera
etapa se describieron todas las caracteristicas de las variables de estudio, seguidamente de
explican las razones del comportamiento del fendmeno de estudio (Hernandez, 2003).
3.4  Poblacion y muestra de la investigacion.

e Poblacion

Se define de acuerdo a los criterios de analisis del presente trabajo de investigacion, la
poblacion la cual se constituye por 100 familias productoras de café del Centro Poblado de
Yuveni.

Fuente: “Ampliacion y mejoramiento de la institucién educativa integrada Yuveni en
el Centro Poblado de Yuveni, cuenca de san miguel, Distrito de Vilcabamba - La Convencion

- cusco”

e  Muestra
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La muestra fue censal por conveniencia, constituida por 50 productores del Centro
Poblado de Yuveni.
e Unidades de Estudio
La unidad de estudios para el trabajo de investigacion esta conformada por el productor
que se dedico exclusivamente a la produccion de café en el Centro Poblado de Yuveni durante
el periodo de analisis.
3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
e Técnicas
Encuestas.
e [nstrumentos
Cuestionario cerrado.
e Validacion y confiabilidad de instrumentos

El instrumento utilizado en esta investigacion fue disefado para medir el
comportamiento de la cadena productiva del café. Permite medir los componentes de la cadena
productiva y su efecto en los ingresos de los productores, lo que ayuda a mostrar la relacion
entre variables independientes y dependientes, a través de datos recopilados con las encuestas,

entrevistas y observaciones.
3.6 Procesamiento de datos
e Técnicas de procesamiento

El estudio obtuvo datos que fueron obtenidos y posteriormente, procesados por la
herramienta SPSS 25, se procesaron los datos correspondientes, luego se realizo6 la validacion
de la encuesta, se utilizo el Chi cuadrado, por consiguiente, se desarrollaron graficos para cada

pregunta de la encuesta y, por ultimo, se realizo la verificacion de las hipdtesis planteadas.

e Técnicas de Campo
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Trabajo de campo.

Consistird en levantar la informacion de fuente primaria, mediante la aplicacion de
encuestas a las familias productoras de café, sobre la cadena productiva de café y sus ingresos.
Esta primera informacion serda comprobada con la observacion realizada como apoyo a la

investigacion.
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CAPITULO IV: ANALISIS DEL ENTORNO ECONOMICO SOCIAL Y
AMBIENTAL DE LA INVESTIGACION
e Datos Socio-Econéomico
Ubicacion Geografica

Tabla 2

Localizacion de Yuveni

Descripcion Total
Departamento Cusco
Provincia La convencion
Distrito Vilcabamba
Centro poblado Yuveni
Zona 18 L
Area 5046.47 Km2
Regién geogréfica Selva
Altitud 917 msnm
Latitud 12°45' 19.4" S (-12.7557850000)
Longitud 73°8'4.5" W _(-73.1333650000)
Ubigugo 080909
Coordenadas utm wgs -84 70250430 E

8589150.01 S

Nota: Municipalidad Distrital de Vilcabamba (2018)
Figura 6

Localizacion de yuveni

a convencion

Nota: Municipalidad Distrital de Vilcabamba (2018)
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La tabla 2 y Figura 5 nos muestran que geografica la Provincia de La Convencion forma
parte de las 13 provincias que conforman el Departamento de Cusco, con la administracion del
Gobierno Regional del Cusco, donde el Centro Poblado de Yuveni pertenece al Distrito de

Vilcabamba, el cual, est4 localizado dentro de la provincia de La Convencion.
e Caracteristicas Climaticas

La zona descrita cuenta con una variedad de pisos altitudinales y variedad de climas y
paisajes fitogeograficos; en las partes mas altas sobre los 3,700 m.s.n.m. el clima es de mucho
frio, con cambios bien marcados durante la noche y el dia, el territorio con més ocupacion de
Asentamientos humanos a partir del periodo pre Inca, comprenden pisos intermedios de cima
templado, los cuales se localizan entre las zonas denominadas puna y quechua, en tanto que
niveles altitudinales, los mismos que son accidentados, dado que presentan caracterizacion
fisiografica de profundas depresiones, valles con estrechas planicies y pocas zonas aptas para
el trabajo agricola. En una de las quebradas, como las del rio Vilcabamba, las condiciones
ambientales se caracterizan por la presencia constante de radiacion solar; temperatura elevada

y la vegetacion abundante.

Segtin L.R. Holdridge, los limites tedricos de las selvas humedas tropicales presentan
rangos de precipitacion total anual entre 2,000 y 4,000 mm., bio-temperaturas superiores a 24
°C y una relacion de evapotranspiracion potencial entre 0.50 y 1.00. Los valores de bio-
temperatura media anual pueden fluctuar entre 20 °C en la cuenca de San Miguel. La
temperatura minima es de 09°C aproximadamente y suelen suceder en las madrugadas en los
meses de enero y mayo, y las maximas llegan hasta 14 °C en los meses de junio y diciembre,

teniendo una temperatura media anual aproximada de 12°C.
4.1 Aspectos Demograficos

° Poblacion
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Tabla 3

Poblacion de Yuveni

Poblacion Afio 2017
Cusco 1315220
La Convencion 167701
Vilcabamba 10944
Yuveni 500

Nota. INEI (2017)

La tabla 3 nos muestra que la poblacion del distrito de Vilcabamba segin informacion
del Censo del 2017 tiene una poblacion de 10,944 habitantes, de los cuales en el area de
influencia (Centro Poblado de Yuveni), su poblacion estd conformada por 500 habitantes,

consta de 150 viviendas.
La poblacion rural en el distrito de Vilcabamba es de 97.78%, solo el 2.22% vive en la
zona urbana. En cuanto a los centros poblados del 4rea de influencia el 100% de sus habitantes

viven en zona rural.

Tabla 4

Ambito geogrifico de Yuveni

Categorias Casos %
Rural 500 100
Total 500 100

Nota. INEI (2017)
La tabla 4 nos muestra que el 100% (500 personas entre varones y mujeres) de la
poblacion que estd compuesta por 150 familias del Centro Poblado de Yuveni pertenece a la

zona rural.

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




Universidad . . . .
Andina Repositorio Digital
del Cusco

4.2 Caracteristicas de Vivienda
Tabla 5

Material predominante de las viviendas por tipo de vivienda

Categorias Casos %
Tierra 352 70.10%
Cemento 132 26.80%
Parquet o madera pulida 5 1.03%
Madera, entablado 11 2.06%
Total 500 1

Nota. INEI (2017)

La tabla 5 nos muestra que en el Centro Poblado de Yuveni el material predominate de
las viviendas es la tierra con un 70.10%, un 26.80% tiene viviendas en base a cemento, un
1.03% viviendas de material de parquet o madera pulida y un 2.06% de material de madera y

piso entablado.

Tabla 6

Numero de habitaciones por vivienda en el Centro Poblado de Yuveni

Categorias Casos %

1 habitacion 129 25.77%
2 habitaciones 155 30.93%
3 habitaciones 46 9.28%
4 habitaciones 103 20.62%
6 habitaciones 31 6.19%
8 habitaciones 31 6.19%
10 habitaciones 5 1.03%
Total 97 1

Nota. INEI (2017)

La tabla 6 nos muestra que en el Centro Poblado de Yuveni el 30.93% de la poblacion
cuenta con 2 habitaciones en la vivienda, con una habitacion dentro de la vivienda el 25.77%,
con 4 habitaciones dentro del hogar un 20.62%, con 3 habitaciones dentro del hogar un 9.28%,

con 6 y 8 habitaciones dentro de la vivienda se tiene 6.19% de la poblacion respectivamente y
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solo un 1.03% de la poblacion del cetro poblado cuenta con 10 habitaciones dentro de su

vivienda.
4.3 Acceso a Servicios de Educacion

Tabla 7

Situacion de la educacion del Centro Poblado de Yuveni

Condicién Seglin sexo Total
Hombre Mujer

Sabe Leer y Escribir 237 180 416

No Sabe Leer y Escribir 39 44 84

Total 276 224 500

Nota. INEI (2017)

La tabla 7 nos muestra que en el Centro Poblado de Yuveni sabe leer y escribir el 83.2%
de la poblacion entre varones y mujeres, de los cuales las mujeres que saben leer y escribir
representan al 43.3% y los varones al 56.7%, mientras que el 16.8% de la poblacion no sabe

leer ni escribir (varones y mujeres)
4.4 Acceso a Servicios de Salud

En la Cuenca de San Miguel existen 3 Puestos de Salud (Selva Alegre, Yuveni y

Chontabamba), que pertenecen a la Micro Red - Kiteni, y esta, a la Red — La Convencion.
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Figura 7

Micro red Kiteni
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Nota: Municipalidad Distrital de Vilcab:ami)a (2018) |

La figura 6 nos muestras que el Puesto de Salud Yuveni, perteneciente a la jurisdiccion
del Distrito de Vilcabamba, a 25 Km de Centro de salud de Kiteni, el establecimiento tiene a
su cargo 12 Comunidades que son las siguientes, Yuveni, Rio Blanco, Rio Negro, Chuanquiri,
Santa Victoria, Santa Rosa, Shimiato, Resistencia, Lagunas, Esmeralda, Koshireni e Ibambani.

Categoria 1 — 2.
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Figura 8

Mapa de la jurisdiccion del puesto de salud Yuveni
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Nota: Municipalidad Distrital de Vilcabamba (2018)
El Centro Poblado de Yuveni tiene un puesto de Salud, por lo que los pobladores acuden
y acceden a dicho establecimiento de salud; atendiéndose en los servicios de: consultas,

emergencias, actividades preventivo-promocionales y prevencion de enfermedades.

El personal asistencial del Puesto de Salud realiza la atencién de forma constante en
todos los servicios de salud indicados. El establecimiento de salud de Yuveni cuenta con

personal profesional y técnico calificados.

e Aspecto Econémico
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Tabla 8

Principales Actividades Economicas

Categorias Casos %

Agricultura, ganaderia, caza y silvicultura 215 43%
Industrias manufactureras 10 2%
Construccion 40 8%
Comercio por menor 65 13%
Hoteles y restaurantes 25 5%
Transp.almac.y comunicaciones 20 4%
Activit.inmobil..empres.y alquileres 5 1%
Admin.pub.y defensa;p.segur.soc.afil. 35 7%
Ensefianza 40 8%
Servicios sociales y de salud 5 1%
Otras activi. serv.comun.,soc.y personales 5 1%
Hogares privados y servicios domésticos 15 3%
Actividad econdmica no especificada 20 4%
Total 500 1

Nota. INEI (2017)

La tabla 8 nos muestra las principales actividades economicas del Centro Poblado de
Yuveni, tiene como actividad econdémica principal la ganaderia, agricultura, caza y silvicultura,
representando el 43 %, seguido de la actividad del comercio menor con un 13%, mientras que
las actividades de construccion, ensefianza representan a un 8% cada uno, el 3% se dedica al
servicio de atencion de hogares privados y domésticos, finalmente el 25% se la poblacion se

dedica a otras actividades econdmicas

Tabla 9

Poblacion economicamente activa ocupada

Categorias Casos %

PEA Ocupada 191 52.33%
No PEA 174 47.67%
Total 365 1

Nota. INEI (2017)
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La tabla 9 nos muestra la PEA en el Centro Poblado de Yuveni, donde se tuvo el 52.33%
de la poblacién econdomicamente activa Ocupada esta poblacién es la que se encuentra

integrada al mercado de trabajo y que tiene trabajo, por otro lado, el 47.67% es no PEA.
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CAPITULO V: RESULTADOS DE LA INVESTIGACION
5.1 Confiabilidad del instrumento

Para medir la confiabilidad del instrumento (encuesta) se utilizo es indice de alfa de

cronbach, el cual nos muestra la consistencia interna de una escala de medicion.

El valor el indice de alfa de Cronbach obtenido es de 0.72, lo que significa que se tiene

una confiabilidad aceptable.
e Informacion general

A La composicion de estudio esta referido a productores en el Centro Poblado de

Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion periodo 2018- 2020

Tabla 10

Composicion de la muestra de acuerdo al sexo de los pobladores del Centro Poblado de

Yuveni.
f %
Masculino 40 80.0
Femenino 10 20.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 9
Composicion de la muestra de acuerdo al sexo de los pobladores del Centro Poblado de

Yuveni.
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 10 y figura 9 nos muestran que del 100% de encuestas de los productores de
café en el Centro Poblado de Yuveni el 80% es de sexo masculino que estéd representado por
40 varones, mientras que el 20% es de sexo femenino que estd representado por 10 mujeres,

concluyéndose de que existen mas productores varones que mujeres.

Tabla 11

Composicion de la muestra de acuerdo a la edad de los pobladores del Centro Poblado de

Yuveni.
N Minimo Maximo Promedio DeS’VIacmn
estindar
Edad 50 260 68.0 475 3

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
La tabla 11 nos muestra el promedio la edad de los productores de café¢ del Centro
Poblado de Yuveni el cual es de 47.5 & 11.3 afios, asi mismo la edad minima registrada es de

26 afios y la maxima de 68 afios.

Tabla 12
Composicion de la muestra de acuerdo al grado de instruccion de los pobladores del Centro

Poblado de Yuveni

f %
Primaria 24 48.0
Secundaria 15 30.0
Superior no universitaria 5 10.0
Superior universitaria 6 12.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 10

Composicion de la muestra de acuerdo al grado de instruccion de los pobladores del Centro

Poblado de yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 12 y figura 10 nos muestra el grado de instruccion académica de los
productores de café del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de los encuestados el 48 % de
ellos representaa la poblacion con estudios primarios, el 30% representa a la poblacion con
estudios secundarios, el 10 % representa a la poblacion con estudio superior no universitario
y finalmente el 12% representa a la poblacion con estudios universitarios concluidos

respectivamente.
e Baremacion y escala de interpretacion

A fin de interpretar las figuras y tablas estadisticas que se presentan en adelante, se hizo

uso de la siguiente escala de interpretacion:
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Tabla 13

Descripcion de la Baremacion y escala de interpretacion

Promedio Interpretacion de a variable

Cadena productiva  Ingresos

Nunca 1,00 - 1,80 Muy malo Muy poco
Casi nunca 1,81 - 2,60 Malo Poco

A veces 2,61 -3,40 Regular Regular
Casi siempre 3,41 —4,20 Bueno Alto
Siempre 4,21 —5,00 Muy bueno Muy alto

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

5.2 Resultados respecto a los objetivos especificos
e Analisis descriptivo de la variable cadena productiva de café

Tabla 14

Condicion del terreno utilizado para el sembrio del café en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Propio 45 90.0
Alquilado 5 10.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

Figura 11

Condicion del terreno utilizado para el sembrio del café en el Centro Poblado de Yuveni

90.0
100.0 \
80.0
2
g 60.0
g 40.0
a 10.0
0.0
Propio Alquilado

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 14 y figura 11 nos muestra el tipo de terreno que se utilizo en el sembrio del
café dentro del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 90 % es propio porque
es mas rentable producir en ellos, por costumbre lo destinan a producir distintos productos
como es cacao, yuca, naranja, etc. E1 10% de los productores tienen terrenos alquilados, ya que

no tienen la posibilidad o recursos econdmicos para poder comprar el terreno

Tabla 15

Cantidad de terrenos en hectareas utilizada para producir café en el Centro Poblado de

Yuveni

f %
DeOalha 4 8.0
Dela5ha 14 28.0
De5al0ha 25 50.0
Del0al5ha 4 8.0
De 15 ha a mas 3 6.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 12
Cantidad de terrenos en hectareas utilizada para producir café en el Centro Poblado de

Yuveni
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Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.
Latabla 15 y figura 12 nos muestran la cantidad de terreno que destinan los productores
de café del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se evidencia que el 50% utiliz6
de 5 a 10 ha para la produccion de café, el 28% utilizé de 1 a 5 ha, el 8% utilizo de 10 a 15 ha,
asi mismo, el 8% utilizé de 0 a 1 ha, finalmente el 6% de los productores utilizan de 15 a mas

ha para la produccion de café y representan a los productores mas grandes de la zona.

Tabla 16

Proveedores de insumos necesarios para la produccion del café en el Centro Poblado de

Yuveni
F %
La municipalidad 22 44.0
Donaciones 0 0.0
Por cuenta propia 28 56.0
ONGs 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.
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Figura 13
Proveedores de insumos necesarios para la produccion del café en el Centro Poblado de

Yuveni

56.0
60.0

50.0

€

&~
(=]
o

porcentaj

—_— N W
(= -

0.0 0.0
Ay AN

e
o

La Donaciones  Por cuenta ONGs
municipalidad propia

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 16 y figura 13 nos muestra los proveedores de los insumos para la produccion
de café en el centro poblada de Yuveni, del 100% de encuestados el 56% de productores
adquieren sus propios insumos ya que suelen comprar variedades de café en algunos casos la
reutilizacion de semillas, mientras que el 44% lo adquieren por medio del apoyo de la

Municipalidad por proyectos o procompite.

Tabla 17

Recursos humanos y materiales en el proceso de produccion de café en el Centro Poblado de

Yuveni

Si No

f % f %
1. Tiene usted alguna maquinaria o equipo para la produccion del café. 39 780 11 220
2. Usted puede captar mano de obra facilmente. 37 740 13 260
3. Paralasiembra del café usted contrata mas personal. 40  80.0 10 20.0
4. Paralaplantacion del café usted contrata mas personal. 40  80.0 10 20.0
5. Paralacosecha de café usted contrata mas personal. 42 840 8 16.0
6. ;Cuenta con los conocimientos técnicos necesarios para la producir café? 46 920 4 8.0
7. Requiere usted de asistencias técnica para la produccion de café. 48  96.0 2 4.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




Universidad
A:::‘l’if.;s' : Repositorio Digital

del Cusco

La tabla 17 nos muestra los recursos humanos y materiales en el proceso de produccion
de café que se utilizo en el Centro Poblado de Yuveni, la encuesta realizada se puede determinar
que para cada etapa de la produccion se requiere de un mayor personal para aquellos que tienen

mayores hectareas y los de menor cantidad lo realizan ellos mismos.

Muchos de los productores consideran tener conocimientos para la produccion del café,

pero si requieren de asistencia técnica para mejorar la eficacia y eficiencia de la produccion.

Tabla 18

Cantidad de granos de café (quintales/ha) en promedio que se produce en el Centro Poblado

de Yuveni
F %
De0Oal0q 9 18.0
Del0al5q 7 14.0
Del15a20q 21 42.0
Mas de 20 q 13 26.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 14
Cantidad de granos de café (quintales/ha) en promedio que se produce en el Centro Poblado

de Yuveni.
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Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.
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La tabla 18 y figura 14 nos muestra la cantidad de café que se produce (quintales/ha)
dentro del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 42% de los productores
tienen una produccion promedio de 15 a 20 (quintales/ha), mientras que el 14% de los
productores tienen una produccion promedio de 10 a 15 (quintales/ha), el 18% de los
productores produce de 0 a 10 (quintales/ha), finalmente el 26% de los productores produce
mas de 20 (quintales/ha) esto se debe principalmente al tamafio de terreno y la forma de

produccion.

Tabla 19

Productos de café que producen en el Centro Poblado de Yuveni

F %
Caféen grano 50 100.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

Tabla 20

Referente al valor agregado de los productos de café que elaboran en el Centro Poblado de

Yuveni
F %
Si 9 18.0
No 41 82.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 15
Referente al valor agregado de los productos de café que elaboran en el Centro Poblado de

Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 20 y figura 15 nos muestra a los productores que le dan valor agregado al café
en el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 82% de los productores no le da
ningln valor agregado al café, mientras que el 18% si le da un valor agregado, por ende, mejora

sus ingresos.

Tabla 21

Subproductos de café que se elaboran en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Café molido 2 4.0
Café molino 7 14.0
No respondi6 41 82.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




Universidad
A::(if.;s' : Repositorio Digital

del Cusco

Figura 16

Subproductos de café que se elaboran en el Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 21 y figura 16 nos muestra los subproductos que se elaboran del café en el
centro poblada de Yuveni, del 100% de encuestados se puede determinar que un 82% no le
dan un valor agregado solo lo ofrecen como grano ya que no pueden realizar la transformacion
por escasez de tecnologia, mientras que un 18% de los productores le dan valor agregado que
es el café molido la cual se ofrece a un mayor precio o ventas directas a los consumidores

finales, por ende, hace que tengan mayores ingresos

Tabla 22
Tipo de empaque utilizado en la venta de productos y subproductos del café en el Centro

Poblado de Yuveni

F %
Papel 3 6.0
Vidrio 1 2.0
Plastico 16 32.0
Polietileno 30 60.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 17
Tipo de empaque utilizado en la venta de productos y subproductos del café en el Centro

Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.

La tabla 22 y figura 17 nos muestra el tipo de empaque que utilizan los productores de
café en el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados un 60% de los productores
ofrecen el grano de café en polietileno por quintales ya que es por mayor, el 32% lo ofrece en
plastico el grano de caf€¢ al por mayor a los acopiadores, el 6% lo vende en papel ya que ofrecen
café molido a los acopiadores o al consumidor final y el 2% de la misma manera lo venden a

consumidores finales en mercados en envase de vidrio.

Tabla 23

Compradores de café en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Acopiadores 40 80.0
ONGs 0 0.0
Cooperativas 10 20.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 18

Compradores de café en el Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta

La tabla 23 y figura 18 nos muestra quienes son los compradores de café de Centro
Poblado de Yuveni, Del 100% de encuestados se determind que un 80% de las ventas son a los
acopiadores que ellos se encargan de transportar y vender en los mercados y un 20% son ventas
a cooperativas ya que estas apoyan a los productores con el fin de que la produccion sea para

estos mismos.

Tabla 24

Procedencia de los acopiadores de café en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Locales 26 52.0
Regionales 19 38.0
Nacionales 5 10.0
Internacionales 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 19

Procedencia de los acopiadores de café en el Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 24 y figura 19 nos muestra quienes son los acopiadores de la produccion de
café del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se determind que las ventas de
un 52% son a acopiadores locales de la zona los cuales venden en mercados cercanos, el 38%
es regional lo cuales ya le dan un valor agregado para vender en la ciudad de Cusco, el 10% es

nacional debido a que existe una empresa nacional que compra los granos de café.
e  Analisis descriptivo de la variable Nivel de ingresos

Tabla 25

Ingreso promedio mensual de las familias del Centro Poblado de Yuveni

F %
Menos de S/ 1300 8 16.0
S/1301 a S/2500 17 34.0
/2501 a S/4000 14 28.0
S/4001 a S/7000 11 22.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 20

Ingreso promedio mensual de las familias del Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 25 y figura 20 nos muestran en ingreso promedio de las familias del Centro
Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se observé que el 34% de las familias tienen un
ingreso promedio mensual de S/1301 a S/2500 mientras que el 16% de las familias tienen un
ingreso promedio mensual menor de S/1300, esto se debe a que los productores venden su
productos a los comerciantes de la zona con un costo menor al del mercado, sin embargo las
personas que obtienen mayores ingresos se debe a que su produccion esta destina a las

Cooperativas las cuales pagan precios del valor de mercado por quintal de café.

Tabla 26

Ingreso minimo que se obtiene por la venta de café en el Centro Poblado de Yuveni

N Minimo Maximo Media Desviacion estandar

Ingreso

o 50 700.0 4000.0 1937.0 871.9
minimo

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
La tabla 26 nos muestra el ingreso minimo que obtuvieron por la venta de café en el

Centro Poblado de Yuveni, con un valor minimo y maximo por venta de café, donde el
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promedio de las ventas fue de s/.1937 con una variacién de + 871.9 soles, encontrandose entre

S/ 700 hasta S/4000.

Tabla 27

Ingreso mdximo que se obtiene por la venta de café en el Centro Poblado de Yuveni

N Minimo  Maximo  Media Desviacion
estandar
e 50 1200.0 100000 45140 2317.5
maximo

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
La tabla 27 nos muestra el ingreso maximo obtenido por la venta de café en el Centro
Poblado de Yuveni, con un valor minimo y maximo de las ventas de café, donde en promedio

las ventas fueron de s/.4514 + 2317.5 soles, encontrandose entre s/ 1200 hasta s/10 000.

Tabla 28

Otro tipo de ingreso economico de los Pobladores del Centro Poblado de Yuveni

F %
Si 18 36.0
No 32 64.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 21

Otro tipo de ingreso economico de los pobladores del Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 28 y figura 21 nos muestra si los productores de café presentan otra fuente de
ingreso en el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 64% de presenta ingresos
por una actividad adicional a la produccién del café, mientras que el 36% si obtiene ingresos

adicionales debido a que produce otros productos adicionales al del café.

Tabla 29

Actividades realizadas para la venta de café en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Promocionar 0 0
Transportar el café al punto de acopio 21 42.0
Lcrlzzit(i)ﬁcacién de un comprador al mejor 17 340
Negociar con el comprador 12 24.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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Figura 22

Actividades realizadas para la venta de café en el Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 29 y figura 22 nos muestran las actividades realizadas para la venta de café en
el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 42% de los productores transportan
el café al punto de acopio ya que les facilita a los acopiadores el transporte o como condicion
de la compra conlleva el traslado, el 34% de los productores busca el mejor precio de mercado
puesto que tienen variedades y calidad de café y el 24% negocia con el comprador precio y el
traslado al centro de acopio ya que algunos productores estan lejos de zonas de entrega o tiene

poca produccion asi que busca un mejor precio.
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Tabla 30

Tiempo en la venta de café de los pobladores del Centro Poblado de Yuveni

f %
Desde hace 1 a 4 afios 12 24.0
Desde hace 5 a 10 afios 17 34.0
Desde hace 11 a 15 afios 11 22.0
Desde hace 16 a 20 afios 6 12.0
Desde hace mas de 20 4 8.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.
Figura 23

Tiempo en la venta de café de los pobladores del Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

Latabla 30 y figura 23 nos muestran el tiempo en la venta del café en el Centro Poblado
de Yuveni, del 100% de encuestados se determind que el 34% tiene un rango de 5 a 10 afios
en la produccion del café, los cuales representan a los productores que inician la incursionan
en la produccion y comercializacion del café debido a que la produccion del café les ayudara a
incrementar sus ingresos, mientras que el 8% de los productores encuestados se dedican mas

de 20 afios a la produccion y comercializacion del café porque les genera mayores ingresos
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econdmicos, finalmente el 24% de los productores se dedica a la produccion de café¢ de 1 a
4afos.

Tabla 31

Venta de café de los pobladores del Centro Poblado de Yuveni

f %
Mercado del Centro Poblado 6 12.0
En su casa y/o cafetal 36 72.0
En la capital del distrito 1 2.0
Quillabamba 7 14.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 24

Venta de café de los pobladores del Centro Poblado de yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 31 y figura 24 nos muestran donde es la venta del café de los productores dl
Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados el 72% nos indicd que las ventas se
realizan en el cafetal ya que los acopiadores suelen ir a recoger el café debido a que el transporte
es por parte de ellos, el 14% se vende en Quillabamba al por mayor o menor ya que algunos

tienen puntos de venta, el 12 % se vende en mercado del Centro Poblado ya que suelen llegar
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acopiadores o porque no se puede transportar por el costo que esto conlleva y el 2% lleva a la

capital que es Vilcabamba porque tienen acopiadores en dicho lugar.

Tabla 32

Organismos privados de apoyo en la venta de café a los pobladores del Centro Poblado de

Yuveni
%
ONGs 0 0
Cooperativas 11 22.0
Ninguno 39 78.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 25
Organismos privados de apoyo en la venta de café a los pobladores del Centro Poblado de

Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

Latabla 32 y figura 25 nos muestran la cantidad de los organismos privados que brindan
apoyo a los productores de café del Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se
determind que el 22% de los productores reciben apoyo de las cooperativas con la condicion
que al producir les vendan a estas mismas y el 78% no recibe ninglin apoyo de ninguna entidad

privada ya que no quieren estar condicionados a venderles su producto.
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Tabla 33
Percepcion de los pobladores respecto al apoyo de entidades publicas en la promocion de

ventas del café en el Centro Poblado de Yuveni

f %
Si 10 20.0
No 40 80.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 26
Percepcion de los pobladores respecto al apoyo de entidades publicas en la promocion de

ventas del café en el Centro Poblado de Yuveni
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 33 y figura 26 nos muestran la percepcion de los pobladores respecto al apoyo
por parte de las entidades publicas, del 100% de encuestados el 20% reciben apoyo de la
entidad publica como la municipalidad que realizan procompites y el 80% no recibe ningliin

apoyo ya que los procompites solo son para asociaciones y una cierta cantidad de beneficiarios.
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5.3 Resultados respecto al objetivo general

Tabla 34

Produccion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020

%

Muy malo 4 8.0
Malo 46 92.0
Regular 0 0.0
Bueno 0 0.0
Muybueno 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

Figura 27
Produccion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
La tabla 34 y figura 27 nos muestran la valoracion de la produccion de café en el Centro
Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados de determin6 que el 92% de los productores dice

tener una mala produccion por falta de maquinarias, mano de obra, insumos de baja calidad y
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mala distribucion de sus terrenos y el 8% tiene muy mala produccidn por escasez de terrenos

debido a que son muy pequeios.

Tabla 35
Transformacion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — Va

Convencion periodo 2018- 2020

f %
Muy malo 17 34.0
Malo 32 64.0
Regular 1 2.0
Bueno 0 0.0
ﬁtﬁo 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 28
Transformacion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 35 y figura 28 nos muestran la percepcion respeto al proceso de transformacion
del café en el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se determino que el 2% de
los productores pueden transformar el grano de café en café molido lo cual mejora el precio
por este valor agregado que se le otorga, el 64% y el 34% no pueden realizar una transformacion
y asi darle un valor agregado ya que no cuentas con las maquinarias adecuadas.

Tabla 36

Comercializacion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020

%

Muy malo 2 4.0
Malo 17 34.0
Regular 31 62.0
Bueno 0 0.0
Muy bueno 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 29
Comercializacion de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 36 y figura 29 nos muestra la valoracion respecto a la comercializacion del
café en el Centro Poblado de Yuveni, del 100% de encuestados se determin6 que el 62% es
regular en la venta del café ya que se puede conseguir acopiadores en la zona o a nivel regional
ya que la calidad del café de la zona es muy buena, el 34% y 4% les resulta dificil conseguir
ya que sus chacras se encuentran lejos de los puntos de entrega ya que el transporte se les hace

caro.

Tabla 37
Cadena productiva de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020

%

Muy malo 4 8.0
Malo 42 84.0
Regular 4 8.0
Bueno 0 0.0
Muy bueno 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
Figura 30
Cadena productiva de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La

Convencion periodo 2018- 2020
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Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.
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La tabla 37 y figura 30 nos muestran la percepcion respecto a la cadena productiva del
café, del 100% de encuestados se determin6 que el 8% de los productores pueden realizar la
cadena productiva de manera regular ya que tienen mayor produccion y acopiadores frecuentes,
el 84% y 8% tienen una mala cadena productiva ya que no pueden vender al por mayor por
bajos niveles de produccion, mejorar la comercializacion conseguir acopiadores frecuentes y
no solo momentéaneos y por falta de darle un valor agregado.

Tabla 38

Ingresos del productor de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba —

La Convencion periodo 2018- 2020

f %

Muy poco 3 6.0
Poco 11 22.0
Regular 35 70.0
Alto 1 20
Muy alto 0 0.0
Total 50 100.0

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta
Figura 31
Ingresos del productor de café en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba —

La Convencion periodo 2018- 2020
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Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 38 y figura 31 nos muestra el ingreso de los productores de café¢ del Centro
Poblada de Yuveni, del 100% de encuestados el 2% de los productores tiene un ingreso alto
puesto que tienen mayor produccion, precios, calidad de café y valor agregado y también un
mercado mas estable, 80% tiene un ingreso regular ya que varia por su distribucion de terreno
y el nivel de produccion y también contar con un mercado estable, el 22% y 6% presentan
ingresos poco y muy pocos respectivamente debido a que no cuentan con producciones altas
ya que muchas veces utilizan sus terrenos de manera inapropiada no solo en para la produccion

del café sino de otros productos
5.4 Tablas Cruzadas
5.4.1 Provision

Tabla 39

Ingreso promedio mensual del Productor en funcion a la cantidad de terreno (ha) y al sexo.

Ingreso mensual promedio

Cantidad de terreno que Menos de S/1301 a S/2501a  S/4001 a Total
se utiliza en hectareas S/1300 S/2500 S/4000 S/7000

Sexo varén 2 4% 2 4%
Oalha mujer 1 2% 1 2% 2 4%
Total 3 6% 1 2% 4 8%
Sexo varén 4 8% 6 12% 1 2% 11 22%
la5ha mujer 1 2% 2 4% 0 3 6%
Total 5 10% 8 16% 1 2% 14 28%
Sexo varon 7 14% 9 18% 5 10% 21 42%
5al0ha mujer 2 4% 2 4% 0 0% 4 8%
Total 9 18% 11 22% 5 10% 25 50%
Qavn Varon 1 2% 2 4% 3 6%
10a 15 ha mujer 0 1 2% 1 2%
Total 1 2% 3 6% 4 8%
15haa  Sexo vardon 1 2% 2 4% 3 6%
mas Total 2 4% 2 4% 3 6%
Total Qoyn Varon 12% 26% 11 22% 10 20% 40 80%
mujer 4% 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Total 16 16% 17 34% 14 28% 11 22% 50 100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
La tabla 39 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion a la cantidad de terreno

que utilizan (ha) y al sexo de los productores del Centro Poblado de Yuveni, del 100%
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encuestados el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el 12% son
varones y 4% mujeres con una extension de terreno de 1 a 5 ha, el 34% de los productores
tienen un ingreso que fluctiia entre S/1301 a S/2500 de los cuales el 26% son varones y 8%
mujeres con una extension de terreno desde 1 hasta 10 ha, el 28% tienen un ingreso que fluctua
entre S/2501 a S/4000 de los cuales el 22% son varones y 6% mujeres con una extension de
terreno de 5 a 10 ha principalmente, finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctiia entre
S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el 20% son varones y el 2% mujeres con una extension de
terreno de 15 ha a mas, por ende, se puede concluir que los productores que presentan mayor

cantidad de terreno son los que tienen mayores ingresos y son solo productores varones.
5.4.2 Produccion

Tabla 40
Ingreso promedio mensual del Productor en funcion al conocimiento técnico para la

produccion de café y al sexo.

Tiene conocimientos Ingreso mensual promedio
técnicos para la Menosde  S/1301 a S/2501 a S/4001 a Total
produccion S/1300 S/2500 S/4000 S/7000

si Sexo varébn 4 8% 12 24% 11 22% 9 18% 36 72%
mujer 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Total 1 2% 16 32% 14  28% 10 20% 46 92%
no Sexo varon 2 4% 1 2% 1 2% 4 8%
mujer 0%
Total 2 4% 1 2% 1 2% 4 8%
Total Sexo varéon 6 12% 13 26% 11 22% 10 20% 40 80%
mujer 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%

Total 8 16% 17 34% 14 28% 11 22% 50  100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 40 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion al conocimiento
técnico para la produccion de café y al sexo de los productores del Centro Poblado de Yuveni,
del 100% encuestados el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el
12% son varones (8% tiene conocimiento de técnicas de produccion y el 4% no lo tiene) y 4%

mujeres que cuentan con conocimientos técnicos, el 34% de los productores tienen un ingreso
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que fluctia entre S/1301 a S/2500 de los cuales el 26% son varones (el 24% tiene conocimiento
técnico y el 2% no) y 8% mujeres con conocimientos técnicos, el 28% tienen un ingreso que
fluctia entre S/2501 a S/4000 de los cuales el 22% son varones que cuentan con conocimientos
técnicos para la produccion de café y 6% mujeres no cuentan con conocimiento técnico,
finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctua entre S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el
20% son varones (el 18% cuenta con conocimientos técnicos y el 2% no) y el 2% mujeres
cuenta con conocimientos técnicos, por ende, se puede concluir que el 92% de los productores
tienen conocimiento técnico de los cuales el 72% son varones y el 20% mujeres, asi mismo,
los productores que tienen mayor conocimiento técnico presentan mayores ingresos.

Tabla 41

Ingreso promedio mensual del Productor en funcion a si utiliza o no tecnologia para la

produccion de café y al sexo.

Ingreso mensual promedio

Utiliza tecnologia ~ Menos de S/1301 a S/2501a  S/4001a Total
para la produccion S/1300 S/2500 S/4000 S/7000

Sexo varén 1 2% 11 22% 11 22% 9 18% 32 64%
si mujer 0 0% 3 6% 3 6% 1 2% 7 14%
Total 1 2% 14 28% 14 28% 10 20% 39 78%
Sexo varéon 5 10% 2 4% 1 2% 8 16%
no mujer 2 4% 1 2% 3 6%
Total 7 14% 3 6% 1 2% 11 22%
Total Sexo varon 6 12% 13 26% 11 22% 10 20% 40 80%
mujer 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Total 8 16% 17 34% 14 28% 11 22% 50  100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 41 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion a si utiliza tecnologia
para la produccion de café y al sexo de los productores del Centro Poblado de Yuveni, del
100% encuestados el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el 12%
son varones (2% si utiliza tecnologia para su produccion y el 10% no lo utiliza) y 4% mujeres

que no utilizan la tecnologia para su produccion, el 34% de los productores tienen un ingreso
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que fluctiia entre S/1301 a S/2500 de los cuales el 26% son varones (22% si utiliza tecnologia
para su produccion y el 4% no lo utiliza) y 8% mujeres (6% si utiliza tecnologia para su
produccion y el 2% no lo utiliza), el 28% tienen un ingreso que flucta entre S/2501 a S/4000
de los cuales el 22% son varones y 6% mujeres donde ambos utilizan la tecnologia para la
produccion de café, finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctiaa entre S/ 4001 a S/ 7000
de los cuales el 20% son varones (18% si utiliza tecnologia para su produccion y el 2% no lo
utiliza) y el 2% mujeres que utilizan la tecnologia para su produccion, por ende, se puede
concluir que el 78% de los productores utilizan la tecnologia de los cuales el 64% son varones
y el 14% mujeres, asi mismo, los productores que utilizan la tecnologia en su proceso de

produccion presentan un mayor ingreso comparado con productores que no utilizan.
5.4.3 Transformacion

Tabla 42
Ingreso promedio mensual del Productor en funcion a que si le dan o no un valor agregado a

los granos de café y al sexo.

Le dan un valor Ingreso mensual promedio
agregado a los Total
productos que Menosde  S/1301a S/2501a  S/4001 a
elaboran S/1300 S/2500 S/4000 S/7000
Sexo mujer
Total 3 6% 6 12% 9 18%
Qexo varon 6 2% 13 26% 8 16% 4 8% 31 62%
no mujer 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Total 8 16% 17  34% 11  22% 5 10% 41 82%
Total Sexo Vvaron 6 12% 13 26% 11  22% 10 20% 40  80%
mujer 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%

Total 8 16% 17  34% 14 28% 11  22% 50 100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.

La tabla 42 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion a si le dan un valor

agregado a los productos que elaboran y al sexo de los productores del Centro Poblado de
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Yuveni, del 100% encuestados el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los
cuales el 12% son varones y 4% mujeres, ambos no le dan un valor agregado a sus productos,
el 34% de los productores tienen un ingreso que fluctiia entre S/1301 a S/2500 de los cuales el
26% son varones y 8% mujeres, ambos no le dan un valor agregado a sus productos, el 28%
tienen un ingreso que flucta entre S/2501 a S/4000 de los cuales el 22% son varones (el 6%
le da valor agregado y 16% no) y 6% mujeres que no le dan un valor agregado a sus productos,
finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctia entre S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el
20% son varones (12% le da un valor agregado y el 8% no) y el 2% mujeres no le da un valor
agregado a sus productos, por ende, se puede concluir que solo el 18% de los productores le
dan un valor agregado a sus productos y son solo varones, asi mismo, los productores que le

dan un valor agregado a sus productos tienen los mayores ingresos.
5.4.4 Comercializacion

Tabla 43
Ingreso promedio mensual del Productor en funcion al sexo y el tipo de empaque que utilizan

para vender.

Ingreso mensual promedio

Sexo Mznos S/1301a S/2501a S/4001a  Total
e S/2500  S/4000  S/7000

S/1300
tipo de Papel 0 0% 0 0% 1 2% 2 4% 3 6%
varén empaque que Vidrio 1 2% 0 0% 0 0% 0 0% 1 2%
utiliza para Plastico 3 6% 4 8% 4 8% 3 6% 14 28%
vender Polietileno 2 4% 9 18% 6 12% 5 10% 22 44%
Total 6 12% 13 26% 11 22% 10 20% 40 80%
tipo de

mujer empaque que  Plastico 0 0% 0 0% 1 2% 1 2% 2 4%

utiliza para
vender Polietileno 2 4% 4 8% 2 4% 0 0% 8 16%
Total 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
tipo de Papel 0 0% 0 0% 1 2% 2 4% 3 6%
Total empaque que Vidrio 1 2% 0 0% 0 0% 0 0% 1 2%
utiliza para Plastico 3 6% 4 8% 5 10% 4 8% 16 32%
vender Polietileno 4 8% 13 26% 8 16% 5 10% 30 60%
Total 8 16% 17 34% 14 28% 11 22% 50 100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 43 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion al sexo y el tipo de
empaque que utilizan para vender los productores del Centro Poblado de Yuveni, del 100%
encuestados el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el 12% son
varones (el 2% vende en vidrio, 6% en plastico y 4% polietileno) y 4% mujeres que venden
en un empaque de polietileno, el 34% de los productores tienen un ingreso que fluctia entre
S/1301 a S/2500 de los cuales el 26% son varones (el 8% venden en plastico y 18% en
polietileno) y 8% mujeres que venden en empaque de polietileno, el 28% tienen un ingreso
que fluctiia entre S/2501 a S/4000 de los cuales el 22% son varones(el 2% vende en papel, 8%
en plastico y 12% polietileno) y 6% mujeres (el 2% vende en plastico y 4% polietileno),
finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctua entre S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el
20% son varones (el 4% vende en papel, 6% en plastico y 10% polietileno) y el 2% mujeres
que venden en un empaque de plastico, por ende, se puede concluir que el 6% de los
productores de café venden sus productos en un empaque de papel, el 2% en vidrio, el 32% en

plastico y 60% en polietileno.

Tabla 44

Ingreso promedio mensual del Productor en funcion al sexo y a quienes son los compradores

de café

Ingreso mensual promedio

Sexo Menos de S/1301a S/2501a S/4001 a Total
S/1300 S/2500 S/4000 S/7000

Quines son  Acopiadores 5 10% 10 20% 10 20% 6 12% 31  62%

los

varén compradores
de café Cooperativas 1 2% 3 6% 1 2% 4 8% 9 18%
Total 6 12% 13 26% 11 22% 10 20% 40 80%

Quiénes son
los Acopiadores 1 2% 4 8% 3 6% 1 2% 9 18%

mujer compradores
de café Cooperativas 1 2% 0 0% 0 0% O 0% 1 2%
Total 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Qu‘efgzs SON  Acopiadores 6  12% 14 28% 13 26% 7 14% 40 80%

Total compradores
de café Cooperativas 2 4% 3 6% 1 2% 4 8% 10 20%
Total 8 16% 17 34% 14 28% 11 22% 50 100%

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 44 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcion al sexo y a los
compradores de café de los productores del Centro Poblado de Yuveni, del 100% encuestados
el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el 12% son varones y 4%
mujeres, el 34% de los productores tienen un ingreso que flucttia entre S/1301 a S/2500 de los
cuales el 26% son varones (el 20% de los compradores son acopiadores y 6% a cooperativas)
y 8% mujeres que venden a los acopiadores, el 28% tienen un ingreso que fluctia entre S/2501
a S/4000 de los cuales el 22% son varones (el 12% de los compradores son acopiadores y 8%
a cooperativas) y 6% mujeres venden a los acopiadores, finalmente el 22% presentan un
ingreso que flucta entre S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el 20% son varones (el 12% de los
compradores son acopiadores y 8% a cooperativas) y el 2% mujeres que venden a los
acopiadores, por ende, se concluye que el 80% de los productores venden sus productos a los

acopiadores y el 20% a las cooperativas.

Tabla 45

Ingreso promedio mensual del Productor en funcion al sexo y a quienes son los acopiadores

de café
Ingreso mensual promedio
Menos de S/1301 a S/2501 a S/4001 a Total
S/1300 S/2500 S/4000 S/7000
Cantid Cantid Cantid Cantid Cantid o
Sexo ad 7o ad & ad & ad & ad 7o
Quiénes 20
<on lox  Locales 6 % 10 % 0 0% 4 8% 20 40%
nconiade Regional 20
vard res de 0 0% 3 6% 10 % 3 6% 16 32%
n cafa Nacional
es 0 0% 0 0% 1 2% 3 6% 4 8%
12 26 22 20
Total 6 % 13 % 11 % 10 % 40 80%
Quiénes Locales 2 4% 3 6% 1 2% 0 0% 6 12%
son los  Regional
muj acopiado es 0 0% 1 2% 2 4% 0 0% 3 6%
er res de Nacional
café es 0 0% 0 0% 0 0% 1 2% 1 2%
Total 2 4% 4 8% 3 6% 1 2% 10 20%
Quiénes 16 26
con 1o Locales 8 % 13 % 1 2% 4 8% 26 52%
Tota .. ninde Regional 24
1 res de 0 0% 4 8% 12 % 3 6% 19 38%
café Nacional
es 0 0% 0 0% 1 2% 4 8% 5 10%
Total 16 34 28 22 100
8 % 17 % 14 % 11 % 50 %

Nota: Elaboracion propia a partir de la encuesta.
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La tabla 45 nos muestra el ingreso promedio mensual en funcién al sexo y los
acopiadores de café de los productores del Centro Poblado de Yuveni, del 100% encuestados
el 16% presenta un ingreso promedio menor a S/ 1300 de los cuales el 12% son varones y 4%
mujeres, ambos ven sus productos a acopiadores locales, el 34% de los productores tienen un
ingreso que flucttia entre S/1301 a S/2500 de los cuales el 26% son varones (el 20% son
acopiadores locales y el 6% regionales) y 8% mujeres (el 6% son acopiadores locales y el 2%
regionales), el 28% tienen un ingreso que fluctia entre S/2501 a S/4000 de los cuales el 22%
son varones (el 20% son acopiadores regionales y el 2% nacionales) y 6% mujeres (el 2% son
acopiadores locales y el 4% regionales), finalmente el 22% presentan un ingreso que fluctia
entre S/ 4001 a S/ 7000 de los cuales el 20% son varones (el 8% son acopiadores locales, el 6%
regionales y el 6% nacionales) y el 2% mujeres venden sus productos a acopiadores nacionales,
por ende, se concluye que 52% de los productores venden a acopiadores locales, el 38% a
regionales y el 10% a nacionales, los productores que venden a acopiadores nacionales y

regionales son los que presentan mayores ingresos.
5.5 Pruebas estadisticas
Considerando las hipotesis:

e Ho: La cadena productiva del café no influye en los ingresos del productor del Centro

Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencién periodo 2018- 2020

e HI: La cadena productiva del café influye en los ingresos del productor del Centro

Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion periodo 2018- 2020.
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Tabla 46
La cadena productiva del café y los ingresos del productor del Centro Poblado de Yuveni —

Distrito de Vilcabamba — La Convencion periodo 2018- 2020.

Cadena productiva

Ingresos del Total
Muy malo Malo Regular

productor

f % f % f % f %
Muy poco 1 2.0% 2 4.0% 0 0.0% 3 6.0%
Poco 3 6.0% 8.0 16.0% 0 0.0% 11 22.0%
Regular 0 0.0% 32 64.0% 3 6.0% 35 70.0%
Alto 0 0.0% 0 0.0% 1 2.0% 1 2.0%
Total 4 8.0% 42 84.0% 4 8.0% 50 100.0%
Prueba Chi cuadrado X = 23.452 p =0.001
Correlacion de Spearman = 0.504 p =0.000

Nota: Elaboracién propia a partir de la encuesta.

La tabla 46 nos muestra que al 95% de confiabilidad, mediante la prueba Chi cuadrado
es posible afirmar que la cadena productiva del café influye en los ingresos del productor del
Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La Convencion periodo 2018- 2020, (p
=0.001<0.05). Asi mismo mediante la correlacion de Spearman el grado de relacion entre los
ingresos de productor y la cadena productiva es positiva y moderada (0.54), por lo tanto, a
mayor integracion de la cadena productiva los ingresos de los productores del Centro Poblado

de Yuveni sera mayor, (p= 0.000 < 0.05).

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




Universidad 0 . . .
Andina Repositorio Digital

del Cusco

CAPITULO VI: DISCUSION DE RESULTADOS
6.1 Descripcion de los hallazgos mas relevantes

En esta investigacion se analizé la cadena productiva del café y su influencia en los
ingresos de los productores en el Centro Poblado de Yuveni — Distrito de Vilcabamba — La
Convencion periodo, 2018-2020. A través de la interpretacion y andlisis de los datos
recopilados se encontr6 que la cadena productiva de café tiene una relacion positiva y moderada

en los ingresos de los productores del Centro Poblado de Yuveni.

Se mostrdé que la cadena productiva del café¢ a través de la provision, produccion,
transformacion y comercializacion influyen en los ingresos de los productores, unos mas que
otros, ya que es una de las principales actividades agricolas a la que se dedican los pobladores

del Centro Poblado de Yuveni.

6.2 Limitaciones del estudio

Las principales limitaciones que se encontraron en la presente investigacion
fueron las siguientes: En cuanto a lo inédito se cuenta con escasa literatura respecto presente
trabajo de investigacion, es por ello que se recolecto informacion de fuente primaria. Por otro
lado, obtener el permiso por parte del Centro Poblado de Yuveni para poder realizar la encuesta,
la disponibilidad de tiempo de los encuestados por las actividades que realizan, en

consecuencia, la encuesta realizada fue por conveniencia y no probabilistica.

6.3 Comparacion critica con los antecedes de la investigacion y la literatura

Se discutié los resultados en funcién a los trabajos de Gomez et al. (2013), Medina y
Luna (2013), Mcburnet (2010), Torres (2016), Nahuamel (2013), Yapias (2016), Carazas y
Vizcarra, (2018) y Delgado (2016).

En consonancia Gomez et al. (2013) respalda nuestros hallazgos en el contexto
internacional para Quindio debido a que encontrd evidencia a favor de la investigacion,

Quindio se caracteriza por su vinculacion al manejo, desarrollo, comercializacion,
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transformacion y uso del café en el transcurso de la historia, condicion que establece una
estructura de trabajo para la poblacion y es una actividad para obtener ingresos, asi mismo,
Medina y Luna (2013) encontraron evidencia para Manabi de que la cadena productiva de café
present6 rendimiento que establece que con una inversion de 963,000.00 dolares se obtiene un
34% de ganancia obtenida, atractiva para nuestro mercado, pero las ganancias se veran
reflejadas en un periodo de 4 afos, en el contexto nacional Torres (2016) encontr6 evidencia a
favor de la investigacion donde el Café que se produce en San Ignacio cuenta con ventajas
competitivas y comparativas, que muestran un potencial alto para lograr mejorar el
posicionamiento en el mercado del café peruano, en un marco internacional y competitivo,
concretamente, en el mercado especial del café. Todas estas ventajas se refieren a la altura, la
presencia de buenas condiciones de clima suaves, el sistema de produccion que se maneja en
base al dominio de la tecnologia, por ende, los productores presentan mayores ingresos, Y apias
(2016) encontr6 evidencia de que en la provincia de Junin las familias de productores de maca
presentaron mejoras positivas en su ingreso econémico por la adecuada implementacion de la
Cadena Productiva. La teoria del productor neoclasico nos indicd que un productor maximiza
sus beneficios en funcién los recursos disponibles con el que cuenta el productor, asi mismo,
los insumos, la cantidad de produccion y los costos influyen en los beneficios de los

productores, la teoria se cumple en la presente investigacion.

Por otro lado, Mcburnet (2010) no respalda nuestros hallazgos en el contexto
internacional debido a que, en términos de desarrollo local, la produccion de café representa el
100% de los empleos en la region el cual provoca reacciones secundarias en la economia local,
mientras que la mineria solo representa un 10% de la mano de obra. Por otro lado, local donde

la mayor parte de este trabajo son puestos manuales y bajos.

De acuerdo al enfoque de cadenas productivas, la cadena productiva es aquel conjunto

organizado que contiene procesos productivos y comparten un mercado comun y donde las
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caracteristicas tecnologicas de produccion de cada vinculo inciden en la productividad y
eficiencia de la elaboracion en su conjunto (Isaza, 2008). Este enfoque ha permitido conocer la
situacion de la cadena productiva de café en Centro Poblado de Yuveni, los productores deben
fortalecer los eslabones que la cadena productiva (provision, produccién, trasformacion y

comercializacion, para generar un incremento positivo en el nivel de ingresos.

En Teoria del productor neoclasico, Marshall (1890) en su planteamiento nos indico
que la teoria del productor neoclasico se centra en cdmo una empresa o productor individual
toma decisiones sobre la produccion y la asignacion de recursos para maximizar sus beneficios.
En la investigacion se cumple con esta teoria debido a que los productores maximizan sus
ingresos en funcion de los recursos disponibles, los productores del Centro Poblado de Yuveni
que cuenta con mayor cantidad de tierra disponible para la produccién de café son los que

obtienen mayores ingresos.

La Teoria de la competitividad, Porter (1990) nos indic6 que se basa en la idea de que
la prosperidad econdmica de una nacion o region no depende unicamente de los recursos
naturales o las condiciones historicas, sino que también esta influenciada por la capacidad de
las empresas para innovar, mejorar la eficiencia y competir en los mercados internacionales, la
investigacion se ha valido de esta teoria para analizar como los ingresos de los productores de
café del Centro Poblado de Yuveni, pueden incrementar debido a una adecuada
implementacion de la cadena productiva de Café, realizando mejoraras en cada uno de los
eslabones, la innovacion en la presentacion de sus productos finales de café permitird que los

productores generen mayores ingresos por la venta de sus productos finales.

6.4 Implicancias del estudio

Las implicaciones del presente estudio se pueden dividir en implicaciones académicas

e implicaciones practicas para los profesionales de negocios y de interés en el tema.
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Desde el punto de vista académico, el estudio permite profundizar en la literatura que
aborda el problema planteado, el disefio analizado segun los pardmetros establecidos y los
instrumentos validados por expertos. Las teorias se analizan en términos de las variables de
estudio consideradas mas relevantes, contribuyendo a llenar empiricamente el vacio existente

en la tematica a nivel regional y brindando antecedentes para futuros estudios.

Desde un punto de vista practico, permite a los gobiernos locales y regionales tomar
decisiones de inversion empresarial, que pueden mejorar los ingresos de los productores y el
bienestar de la poblacion beneficiaria. Ademas, la investigacion visibiliza las necesidades de
los productores de café¢ de la ciudad de Yuveni. Ademas, el estudio es una referencia que las
autoridades o empresarios pueden utilizar para tomar decisiones que mejoren la creacion de

empleo.
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CONCLUSIONES

e En el andlisis realizado se encontrd evidencia de que las dimensiones de la cadena
productiva del café¢ (Provision, Produccion, Transformacion y Comercializacion)
influyen en la variable ingresos de los productores, en 44% la dimension del terreno,
en un 78% el uso de la tecnologia, en un 18% el valor agregado y en un 20% el tipo
de comprador. Asi mismo se realiz6 la prueba de correlacion de Spearman entre la
cadena productiva del café y los ingresos de los productores obteniéndose un valor de
0.504 (relacién moderada y directa), por lo tanto, a mayor integracion de la cadena
productiva se tendra mayores ingresos de los productores de café del Centro Poblado

de Yuveni.

e La provision de insumos de la cadena productiva de café influye en los ingresos de
los productores de café del Centro Poblado de Yuveni, mediante el andlisis descriptivo
se concluyo que el 44% de los productores varones y el 8% de las productoras mujeres
tienen un terreno de 10 ha a més y presentan un ingreso que fluctiia entre S/2501 a
S/7000, los productores que presentan mayor cantidad de terreno de 15 ha a mas son

el 4% de los varones tienen ingresos que fluctian entre S/4001 a S/7000.

e La produccion en la cadena productiva de café influye en los ingresos de los
productores del Centro Poblado de Yuveni, mediante el analisis descriptivo se
concluyé que los productores que tienen conocimientos técnicos y utilizan la
tecnologia dentro del proceso de produccion son los que presentan mayores ingresos,
el 92% de los productores tienen conocimientos técnicos y el 78% utiliza tecnologia

en el proceso de produccion y sus ingresos mensuales fluctiian de S/1301 a S/7000.

e La transformacion en la cadena productiva de café influye en los ingresos de los
productores del Centro Poblado de Yuveni, mediante el analisis descriptivo se

concluy6 que los productores que le dan un valor agregado al grano de café tienen
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mayores ingresos y solo esta representado por el 18%, sus ingresos fluctiian de S/2501

a S/7000.

e La comercializacion en la cadena productiva de café¢ influye en los ingresos de los
productores del Centro Poblado de Yuveni, mediante el analisis descriptivo se
concluy6 que el 20% de los productores tienen como compradores a cooperativas y
sus ingresos fluctian S/2501 a S/7000, mientras que el 80% de los productores venden
a acopiadores nacionales, regionales y locales y sus ingresos fluctian de S/1300 a

S/7000.
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RECOMENDACIONES

e Serecomienda a las autoridades de la municipalidad distrital de Vilcabamba apoyar a
los productores del Centro Poblado de Yuveni con capacitaciones técnicas y practicas
en cuanto a la aplicacion de la cadena productiva de café, para asi mejorar la capacidad
de produccion, competitividad y comercializacion del café, y esta manera mejorar sus

ingresos.

e Se recomienda que puedan ser participes de los programas de procompite para que
puedan recibir un apoyo con tecnologia y capacitaciones por parte del local o regional,
asi mismo, se les ayude en la bisqueda de nuevos mercados y poder obtener mayores

ingresos.

e Se recomienda realizar convenios con instituciones privadas y publicas que realicen
apoyo en tecnificacion de los cultivos, habilidades para medir la calidad del grano que
producen y sus caracteristicas principales. Ademads, esta debe continuar con
conocimientos de como caté del café en tasa, de formas de preparacion y técnicas de

ventas para participar en ferias municipales, locales o regionales.

e Se recomienda poner mayor atencion en la transformacion de los productos ya que
solo el 18% de los productores lo hacen, por ende, existe una brecha amplia que
necesita de capacitaciones y apoyo con tecnologia en la transformacion (darle un valor

agregado) a sus productos y poder vender a un mejor precio en el mercado.
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PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES

DIMENSIONES

INDICADORES

METODOLOGIA

PG: ;De qué manera la
cadena productiva del
café¢ influye en los
ingresos de los
productores en el Centro
Poblado de Yuveni
Distrito de Vilcabamba

La Convencién
periodo 2018-20207?

PE 1: ;Coémo influye la
provision del café en los
ingresos de los
productores en el Centro
Poblado de Yuveni —
Distrito de Vilcabamba
— La Convenciéon
periodo 2018-20207?

PE 2: ;Como influye la
produccion del café en
los ingresos de los
productores en el Centro
Poblado de Yuveni —
Distrito de Vilcabamba

La Convenciéon

periodo 2018-20207?

PE 3: ;Coémo influye la
transformacién del café
en los ingresos de los
productores en el Centro
Poblado de Yuveni
Distrito de Vilcabamba
La Convenciéon

periodo 2018-20207?

PE 4: ;Como influye el
proceso de
comercializacion del

café en los ingresos de

los productores en el
Centro Poblado de
Yuveni — Distrito de
Vilcabamba — La
Convencion periodo

2018-20207?

OG: Analizar la
cadena productiva del
café y su influencia en
los ingresos de los
productores en el
Centro Poblado de
Yuveni — Distrito de
Vilcabamba — La
Convenciéon periodo
2018-2020.

OE 1: Describir como
influye la provisiéon del
café en los ingresos de
los productores del
Centro Poblado de
Yuveni — Distrito de

Vilcabamba — La
Convencion periodo
2018-2020.

OE 2: Describir cémo
influye la produccion
del café en los ingresos
de los productores del
Centro Poblado de
Yuveni — Distrito de
Vilcabamba — La
Convencioéon periodo
2018-2020.

OE 3: Describir céomo
influye la
transformacién del café
en los ingresos de los
productores del Centro
Poblado de Yuveni —
Distrito de Vilcabamba
— La Convenciéon
periodo 2018-2020.
OE 4: Describir como
influye la
comercializacién del
café en los ingresos de
los productores del
Centro Poblado de
Yuveni — Distrito de
Vilcabamba — La
Convenciéon periodo
2018-2020.

HG: La cadena productiva
del café¢ influye de manera

positiva en la generacion
de los ingresos de los
productores del Centro
Poblado de Yuveni

Distrito de Vilcabamba —

La Convencién periodo
2018-2020.

HE 1: La provicion del
café influye de manera
positiva en la generaciéon
de ingresos de los
productores del Centro
Poblado de Yuveni —
Distrito de Vilcabamba
La Convencién periodo
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HE 2: La produccién del
café influye de manera
positiva en la generaciéon
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Poblado de Yuveni
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La Convencién periodo
2018-2020.

HE 3: La transformacién

del café influye de manera
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descriptiva con
el apoyo de
SPSS 25.
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Anexo 02. CUESTIONARIO APLICADO PARA ANALIZAR LA CADENA
PRODUCTIVA DEL CAFE Y SU INFLUENCIA EN EL INGRESO DEL

PRODUCTOR DEL CENTRO POBLADO DE YUVENI.

La presente encuesta tiene por objetivo obtener informacion para realizar el trabajo de
investigacion denominado: “CADENA PRODUCTIVA DEL CAFE Y SU INFLUENCIA
EN EL INGRESO DEL PRODUCTOR DEL CENTRO POBLADO DE YUVENI -
DISTRITO DE VILCABAMBA — LA CONVENCION PERIODO 2018-2020”

Por lo cual se presenta un conjunto de afirmaciones y preguntas acerca de la cadena productiva
de cacao y el nivel de ingresos de las familias del Centro Poblado de Yuveni, le rogamos marcar
con una “X” la alternativa que considere mas apropiada a la realidad.

A) Datos generales:

1. Sexo
a) Masculino
b) Femenino
2. Edad:
3. Grado de instruccion:
a) Primaria
b) Secundaria
¢) Superior no universitaria
d) Superior universitaria
A) Variable cadena productiva de café
4. Elterreno utilizado para el sembrio del café es:
a) Propio

b) Alquilado
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5. ¢Qué cantidad de terrenos en hectareas utiliza usted para producir café?
a) 0alha
b) 1a5ha
c) SalOha
d) 10a 15 ha
e) 15 ha a mas
6. (Quién le provee los insumos necesarios para la produccion del café?
a) La municipalidad
b) Donaciones
c) ONGs
d) Por cuenta propia

Responda los siguientes enunciados:

Si No

7. Tiene usted alguna maquinaria o equipo para la produccion
del café.

8. Usted puede captar mano de obra facilmente.

9. Para la siembra del café usted contrata mas personal.

10. Para la plantacion del café usted contrata mas personal.

11. Para la cosecha de café usted contrata mas personal.

12. ;Cuenta con los conocimientos técnicos necesarios para
producir café?.

13. Requiere usted de asistencia técnica para la produccion de
café.

14. ;Cual es la cantidad de granos de café (quintales/ha) en promedio que produce?
a) 0allq
b) 10al5q

c) 15a20q
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d) Masde?20q

15. {Cuéles son los productos de café que elaboran?

16. ;Le dan un valor agregado a los productos que elaboran?
a) Si
b) No

17. ;Cuales son los subproductos de café que elaboran?

18. ;Qué tipo de empaque utiliza para vender sus productos y subproductos del café?
a) Papel
b) Vidrio
c) Pléstico
d) Politileno
19. {Quiénes son los compradores de café?
a) Acopiadores
b) ONGs
c) Cooperativas

d) Otros

20. ;Quiénes son los acopiadores de café?
a) Locales
b) Regionales
c) Nacionales
d) Internacionales

B) Variable: Nivel de ingresos
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21. ;Cuadl es el ingreso mensual promedio de su familia?
a) Menos de S/1300
b) S/1301 a S/2500
c) S/2501 a S/4000
d) S/4001 a S/7000
e) S/7001 a S/13000
f) S/13001 a mas

22. ;Cudl es el ingreso minimo que obtiene por la venta de café?

23. ;Cual es ingreso maximo por la venta de café?

24. ; Usted cuenta con otros tipos de ingresos?
a) Si
b) No

(Cuadles son?

25. {Qué actividades usted realiza para vender el café?
a. Promocionar
b. Transportar el café al punto de acopio
c. Identificacion de un comprador al mejor precio
d. Negociar con el comprador
26. ;{Desde cuando usted se dedica a la produccion del café?
a) Desde hace 1 a 4 afios

b) Desde hace 5 a 10 afios
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c) Desde hace 11 a 15 afos
d) Desde hace 16 a 20 aiios
e) Desde hace mas de 20 afos
27. {Doénde vende su café?
a) Mercado del Centro Poblado
b) Ensu casa y/o cafetal
c) En la capital del distrito
d) Quillabamba
28. (Qué organismos privados le apoyan en la venta del café?
a) ONGs
b) Cooperativas
c) Ninguno
29. ;Las entidades publicas le apoyan en la promocion de venta del café?
a) Si

b) No
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Anexo 3: Proceso de produccion del café

Repique de mariposa
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Plantacion de café

Planta de café para la cosecha
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Planta procesadora de café
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Secadero de café

DERECHOS DE AUTOR RESERVADOS




